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0. Resumen ejecutivo

Bolivia enfrenta una paradoja critica en su politica sanitaria: a pesar de haber ratificado el Convenio Marco para el
Control del Tabaco (CMCT) hace casi dos décadas, la estructura tributaria del sector ha permanecido estancada,
manteniendo una carga fiscal cercana al 40% del precio final de la marca mas vendida, una cifra significativamente
inferior al umbral del 75% recomendado por la Organizacion Mundial de la Salud. Esta inercia legislativa puede verse
influida por una narrativa industrial que ha logrado persuadir a los decisores publicos de que cualquier incremento
impositivo precipitaria una expansion incontrolable del contrabando. El presente estudio desafia empiricamente
esta premisa mediante la implementacion inédita de un Experimento de Eleccion Discreta (DCE) a gran escala,
disenado para aislar las preferencias de los fumadores y cuantificar rigurosamente su propension a sustituir
productos legales por ilegales ante variaciones de precios.

Los hallazgos econométricos refutan la hipotesis de una sustitucion perfecta entre los mercados formal e informal a
nivel nacional, lo que revela un fuerte anclaje de marca en las preferencias de los consumidores. El consumidor
promedio de cigarrillos licitos muestra una disposicion a pagar de mas de 56 bolivianos (8,05 USD') adicionales por
cajetilla para evitar consumir la marca ilicita dominante. Al integrar este comportamiento con una elasticidad-precio
de la demanda estimada en -0.7 (Morales & Santander, 2024), se concluye que un incremento sustancial en el precio
de los cigarrillos licitos induciria predominantemente una reduccion del consumo, superando ampliamente el efecto
de desplazamiento hacia el contrabando. Por tanto, el temor a la fuga al mercado negro carece de sustento empirico
y ha funcionado principalmente como un mecanismo de bloqueo de reformas de salud necesarias.

No obstante, el analisis identifica una heterogeneidad estructural critica en la region de Santa Cruz de la Sierra,
donde la marca ilicita Hills —manufacturada por Tabacalera Hernandarias S.A. en Paraguay— ha alcanzado niveles
de utilidad percibida estadisticamente indistinguibles de los de las marcas legales. Este fendmeno de
"normalizacion” no se explica Unicamente por variables de precios ni por una profunda desinformacion sobre el
origen licito o ilicito del producto. Al contrario, proponemos que esta marca ha logrado imponer su imagen en el
sector mediante estrategias de comercializacion propias de corporaciones modernas. El desafio en el oriente del pais
trasciende lo tributario y se arraiga en fallas de gobernanza y de control de la cadena de suministro, facilitadas por la
permeabilidad fronteriza y |a falta de una fiscalizacion efectiva de los grandes operadores logisticos.

Ante esta evidencia, se recomienda la adopcion inmediata de una estrategia de politica dual que rompa con el
estancamiento historico. Por un lado, es imperativo proceder con una reforma tributaria que incremente
sustancialmente el Impuesto al Consumo Especifico (ICE), para aprovechar la costoefectividad de tal medida y
maximizar los beneficios en salud publica y en recaudacion. Simultaneamente, para neutralizar la vulnerabilidad
especifica detectada en Santa Cruz, |a politica fiscal debe complementarse con medidas robustas de control de Ia
oferta, enumeradas en el Protocolo para la Eliminacion del Comercio llicito de la OMS, que debiera ser ratificado y
aplicado.

1Todas las conversiones al tipo de cambio de BOB 6.96 por USD vigente al momento del estudio.
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1. Introduccion

1.1 LA SITUACION DEL TABAQUISMO EN BOLIVIA

La evidencia econdmica reciente situa el aumento de los impuestos al tabaco como una herramienta de politica
publica con un potencial extraordinario para el bienestar en Bolivia. Investigaciones actuales estiman que una
reforma ambiciosa del Impuesto al Consumo Especifico (ICE) podria generar beneficios sociales netos superiores a
100 millones de dolares en un quinquenio. Se proyecta que una politica fiscal agresiva no solo reduciria el
consumo de cigarrillos en mas del 50%, sino que también incrementaria la recaudacion fiscal en
aproximadamente 123 millones de dolares (Morales & Santander, 2024). A pesar de estos beneficios proyectados,
el pais mantiene una carga tributaria total cercana al 40% del precio final de la marca y variedad mas vendida,
una cifra estancada desde hace décadas y muy por debajo del umbral del 75% recomendado por la Organizacion
Mundial de la Salud.

Esta inaccion en la politica fiscal contrasta marcadamente con la gravedad del impacto sanitario y economico que
el tabaquismo ejerce en el pais. Segun datos del Ministerio de Salud y Deportes reportados en 2023, mas de 4.600
muertes anuales en Bolivia se atribuyen al consumo de tabaco, lo que genera una carga de enfermedad que
presiona al sistema sanitario. Desde una perspectiva financiera, el desequilibrio es critico: los costos médicos
directos atribuibles al tabaquismo ascienden a 250 millones de dolares anuales, lo que representa el 11% del gasto
médico total del pais. Sin embargo, la recaudacion actual de impuestos al tabaco apenas cubre el 6% de este
costo, lo que constituye la tasa de recuperacion mas baja de la region (Pichon-Riviére et al., 2020).

Pese a la contundencia de estos datos, la implementacion de reformas fiscales en Bolivia ha sido lenta debido a la
interferencia de la industria tabacalera (Crosbie et al., 2022). En general, la industria argumenta, sin evidencia
rigurosa, que cualquier incremento de los impuestos impulsaria inevitablemente una explosion del contrabando y
del comercio ilicito, lo que, en teoria, anularia los beneficios sanitarios y fiscales esperados al desviar el consumo
hacia canales no regulados (Chaloupka et al., 2012; Gilmore et al.,, 2015). Presumiblemente, este falso argumento
ha generado un estancamiento en la toma de decisiones legislativas, que han sido escasas y timidas en los
ultimos 40 anos.

Para avanzar en este debate, el presente estudio implementa un Experimento de Elecciéon Discreta (DCE, por sus
siglas en inglés), una metodologia disefiada para aislar las preferencias de las personas que fuman y cuantificar
con precision la propension a cambiar al mercado ilicito ante variaciones de precios. Este enfoque permite validar
o refutar técnicamente el riesgo de traspaso al comercio ilegal, proporcionando la evidencia necesaria para

fundamentar la modernizacion de la politica tributaria del tabaco en Bolivia.
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1.2 EL CONTEXTO NORMATIVO

En 2005, Bolivia ratificd el Convenio Marco para el Control del Tabaco (CMCT) de la Organizacion Mundial de la
Salud, que fue incorporado a la legislacion nacional mediante la Ley N.° 3029. Su implementacion operativa se
concretd en 2007 con el Decreto Supremo N.° 29376, que introdujo las primeras medidas sustanciales tipo
MPOWER: la definicion de ambientes libres de humo de tabaco en instituciones publicas y de salud, y la
obligatoriedad de imprimir advertencias sanitarias graficas que cubran al menos el 50% de las superficies
principales de las cajetillas.

En 2020, el pais dio un paso legislativo importante con la promulgacion de la Ley N.° 1280 de Prevencion y Control
del Consumo de Productos de Tabaco. Esta norma elevo a rango de ley las restricciones previas y amplio el alcance
regulatorio. La Ley N.° 1280 establece la prohibicion total de la publicidad, promocién y patrocinio de productos de
tabaco, elimina las excepciones para areas de fumadores en lugares publicos cerrados y asigna responsabilidades
especificas de control y prevencion a los gobiernos autonomos departamentales y municipales. Su
reglamentacion, aprobada mediante el Decreto Supremo N.° 4972 de 2023, refuerza la vigilancia institucional y
establece el réegimen de sanciones.

En el ambito fiscal, la normativa ha mostrado un dinamismo limitado desde la instauracion del Impuesto al
Consumo Especifico (ICE) mediante la Ley N.° 843 de Reforma Tributaria de 1986, que fijé una alicuota inicial del
50% sobre el precio de fabrica. Las reformas subsiguientes han sido modestas: en 2010 se incremento la alicuota
al 55% para cigarrillos rubios; en 2017, mediante el Decreto Supremo N.° 3442, se modificé la estructura del
impuesto pasando de un sistema ad valorem a uno especifico por cantidades; y ese mismo ano se incrementaron
los gravamenes arancelarios para cigarrillos importados del 30% al 40% del valor en frontera. A pesar de estos
ajustes, el impacto real ha sido minimo: en mas de 35 anos, la carga tributaria total sobre el precio final de la
marca mas vendida apenas ha variado, manteniéndose estancada en torno al 40%. Esta estabilidad normativa se
ha traducido en precios reales constantes y en una alta asequibilidad del producto a lo largo del tiempo (Morales y
Santander, 2024).

En cuanto al marco normativo especifico para combatir el comercio ilicito de tabaco, si bien la Ley N.° 1280 exige
que los productos importados cumplan con las mismas regulaciones de etiquetado que los nacionales, Bolivia aun
no ha ratificado el Protocolo para la Eliminacion del Comercio llicito de Productos de Tabaco. La ausencia de este
instrumento internacional limita la capacidad del Estado para cooperar a nivel regional en la trazabilidad de la
cadena de suministro y para combatir eficazmente las redes de contrabando presentes en una parte sustancial

del mercado.
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Se concluye que los importantes avances obtenidos en espacios libres de humoy en el etiquetado de advertencias
sanitarias deben complementarse con la modernizacion de la politica tributaria aplicada a los productos de
tabaco y con la adhesion a los estandares modernos de la cooperacion internacional para el control del comercio
ilicito de tabaco.

1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA

Uno de los principales argumentos utilizados para oponerse a incrementos tributarios es la presunta expansion
del contrabando y del comercio ilicito. Sin embargo, la evidencia reciente indica que esta narrativa carece de
respaldo empirico (Paraje et al., 2023). Para aportar evidencia adicional sobre como reaccionan realmente los
consumidores frente a variaciones de precio —y evaluar si existe un riesgo efectivo de sustitucion hacia productos
ilicitos—, este estudio profundiza en la caracterizacion de las preferencias de los consumidores, fortaleciendo asi
el sustento técnico de las propuestas de politica tributaria.

El analisis de las preferencias de los consumidores también permite explorar si la insercion de capsulas
saborizadas se ha consolidado como una estrategia de marketing que incrementa el atractivo del cigarrillo
(Thrasher et al., 2020), especialmente entre jovenes y fumadores ocasionales. Al evaluar la importancia relativa de
este atributo en las preferencias, es posible determinar si su prohibicion podria desalentar a un namero
significativo de consumidores.

A ello se suma la persistencia de la venta de cigarrillos por unidad, prohibida desde 2020 pero todavia frecuente
en el mercado. Este formato reduce la barrera econdmica inmediata para fumar y aumenta la exposicion al
producto entre adolescentes y jovenes (Gallien et al.,, 2024). Si el formato de venta impacta significativamente en
los niveles de utilidad de los consumidores, reforzar su prohibicion podria resultar en una reduccion sustancial del
consumo de tabaco.

Historicamente, el analisis del mercado del tabaco en Bolivia ha carecido de herramientas empiricas que permitan
cuantificar con precision las preferencias de los consumidores. Los modelos de eleccion discreta, en particular los
Modelos Logisticos Mixtos Multinomiales (MMNL), permiten estimar dichas preferencias, capturar la
heterogeneidad individual y evaluar el riesgo real de sustitucion hacia el mercado ilicito bajo distintos escenarios
tributarios. Mas aun, un estudio en subpoblaciones permite establecer las caracteristicas de una eventual

poblacion en riesgo de sustituir su consumo por el mercado ilicito.
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En este contexto, el presente estudio reporta los resultados del primer experimento de eleccion discreta sobre las
preferencias de consumo de tabaco realizado en Bolivia. Este experimento forma parte de un esfuerzo conjunto
con el SDSN Bolivia y la UPB para las ciudades de La Paz, El Alto y Santa Cruz, constituyendo un experimento
pionero de eleccion discreta de campo sobre tabaquismo aplicado en campo con una poblacion representativa.
Esta investigacion complementa un estudio gemelo llevado a cabo en las ciudades de Bogota y Medellin en
Colombia, también parte de la iniciativa Tabaconomia.

1.4 OBJETIVOS DEL ESTUDIO

1.4.1 OBJETIVO GENERAL

Evaluar, mediante la aplicacion de Experimentos de Eleccién Discreta (DCE, por sus siglas en inglés), la propension
de los fumadores a sustituir cigarrillos legales por productos ilicitos ante incrementos en el precio de venta. El
estudio tiene como mision central cuantificar empiricamente esta respuesta conductual para determinar si una
suba de impuestos (por ejemplo, una reforma al ICE) lograria una reduccion efectiva del consumo de tabaco o, por
el contrario, incentivaria un desplazamiento hacia el contrabando.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Para alcanzar el objetivo general, se plantean los siguientes objetivos especificos:

1. Cuantificar la valoracion monetaria que los consumidores asignan a los cigarrillos licitos frente a una marca de
contrabando y determinar el umbral de precio que induciria un cambio de comportamiento.

2. Determinar si un incremento en el precio de los cigarrillos licitos (simulando un aumento impositivo) provoca
principalmente una sustitucion hacia el mercado ilegal o una reduccion neta del consumo de tabaco.

3. Identificar diferencias geograficas en la respuesta de los consumidores, investigando especificamente el
mercado de Santa Cruz dada la importante penetracion del mercado ilicito en esa ciudad (SDSN Bolivia, 2024).

4. Investigar como rasgos conductuales como la impaciencia, la preferencia por la regulacion, la prosocialidad
(disposicion a actuar en beneficio de otras personas) o la aversién al riesgo interactian con las preferencias

por marcas ilicitas dominantes en el mercado.
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1.5 DELIMITACION DEL ESTUDIO

El alcance de esta investigacion se circunscribe al analisis microeconémico de fumadores adultos de las areas
metropolitanas de La Paz y El Alto (tomadas en conjunto por su contigliidad) y de Santa Cruz de la Sierra, llevado a
cabo durante el periodo 2025, en un contexto de alta volatilidad cambiaria e incertidumbre politica. El estudio
emplea un Experimento de Eleccion Discreta (DCE) para modelar la respuesta del consumidor ante variaciones de
precios y atributos de legalidad, limitandose estrictamente a la estimacion de la disposicion a pagar y de la
probabilidad de sustitucion hacia el mercado ilicito, excluyendo del analisis las dinamicas de oferta, la logistica del

contrabando o los impactos macroeconémicos agregados.

1.6 ESTRUCTURA DEL DOCUMENTO

El presente informe se organiza en cinco secciones: luego de esta introduccion, se expone la metodologia y el
trabajo de campo; a continuacion, se presenta el analisis de los datos, ofreciendo una caracterizacion estadistica
del perfil del consumidor y de la dinamica del mercado; posteriormente, el estudio profundiza en los resultados

del experimento de eleccion discreta y se cierra con una discusion y recomendaciones.
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2. Metodologia y trabajo de campo

2.1 MODELOS DE ELECCION DISCRETA

@UPB

:::TABACONOMIA

eeo EVIDENCIA ECONOMICA PARA
ee o EL CONTROL DEL TABACO
e o

El analisis de la demanda de productos de tabaco en mercados con alta presencia de informalidad presenta

desafios econométricos considerables. En el caso boliviano, el uso de datos observacionales (series de tiempo de

ventas o de recaudacion) resulta insuficiente por tres razones estructurales fundamentales. Primero, el régimen

tributario del tabaco ha permanecido esencialmente estancado durante las Ultimas cuatro décadas (Morales &

Santander, 2024), lo que implica una ausencia de variacion histérica en los precios reales. En segundo lugar, los

datos secundarios existentes no permiten distinguir entre el origen licito y el ilicito de los productos. Finalmente,

los registros administrativos, por ejemplo, los tributarios, omiten, por definicion, la dinamica del contrabando.

Figura 2.1: Captura de la interfaz de seleccion de alternativas

Imagen

Tipo

Precio Bs.

Caracteristica

Marca

¢Cual opcion elegirias?

20 cigarrillos sueltos a lo
largo de una semana

Precio total por 20
cigarrillos 16,00 Bs

(precio por unidad 0.80 Bs)

Con capsula saborizada

L&M

Opcionn

PACIFIC

Una cajetilla por una
semana

Precio total por 20
cigarrillos 12,00 Bs

(precio por unidad 0.60 Bs)

Sin capsula saborizada

Pacific

Opcion 2

20 cigarrillos sueltos a lo
largo de una semana

Precio total por 20
cigarrillos 8,00 Bs

(precio por unidad 0.40 Bs)

Con capsula saborizada

Hills

No fumar

@ Opcién 3
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Para superar estas limitaciones, este estudio adopta un enfoque de revelacion de preferencias mediante Ia
implementaciéon de Experimentos de Eleccion Discreta (DCE). Esta metodologia se fundamenta en la Teoria del
Valor de Lancaster (1966), que postula que la utilidad que un individuo obtiene de un bien no deriva del producto
en si mismo, sino del conjunto de atributos que lo componen (precio, marca, aditivos saborizantes, empaque).
Desde esta perspectiva, la decision de compra se modela como un proceso probabilistico en el que el consumidor
enfrenta disyuntivas entre las caracteristicas del producto, como el precio y la presencia de capsulas saborizantes.
Asi, cada participante del experimento se enfrenta a una serie de decisiones hipotéticas en las que debe elegir, en
un dispositivo electréonico (una tableta), entre “paquetes” constituidos por una combinacion aleatoria de
atributos, como los presentados en la Figura 2.1, 0 bien elegir no fumar (opcién “opt-out”). La opcién de “no fumar”
evita que el agente tenga que tomar una decision condicionada a “tener que fumar”y, por ende, se obtiene una
demanda mas cercana a la realidad, en la cual siempre se puede optar por no fumar si ninguna de las
combinaciones de atributos es aceptable.

Al simular un mercado hipotético mediante un experimento con variaciones controladas y ortogonales de los
atributos, el DCE permite revelar la estructura de preferencias subyacente de cada sujeto participante. En
particular, las variaciones de precio ortogonales a la variaciéon de marca, que incluyen dos marcas licitas (L&M y
Pacific) y una ilicita (Hills), permiten calcular cual es el precio maximo que un agente estaria dispuesto a pagar por
una marca licita antes de preferir una marca ilicita.

Desde una perspectiva formal, la decision de compra se modela asumiendo que el consumidor n elegira la
alternativa j (de las cuatro presentadas en la Figura 2.1) si la utilidad que esta le reporta (U,;) supera a la de
cualquier otra opcion disponible. Para las alternativas que no implican no fumar, esta utilidad se compone de una
parte determinista (V) y un error aleatorio (g,,):

Unjt = ant + Enjt

Desglosando la parte determinista en sus atributos observables, la ecuacion fundamental a estimar es:

u

njt

= a, " Precio; + B’, - Atributos;, + €,
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En esta especificacion funcional, el término a, denota el coeficiente de preferencia del individuo por el precio, que
se interpreta econdmicamente como la utilidad marginal del ingreso. Por su parte, el vector 5, agrupa los
coeficientes estimados de los atributos no monetarios del producto, tales como la marca, la presencia de capsulas
de sabor o el formato de venta. Finalmente, ¢,;, representa el término de error que captura los factores
idiosincrasicos no observados por el investigador y que se asume que sigue una distribucion de valor extremo tipo
l. Notese que, bajo el supuesto de una distribucion normal, los coeficientes varian de individuo a individuo y que el
modelo estima su media y su varianza.

Los atributos elegidos para el diseno experimental fueron:

- Precio de venta: Se establecieron cuatro niveles de precio: Bs. 8, Bs. 12, Bs. 20 y Bs. 40 (resp. $us.1,15; $us.1,72;
$us.2,87;y $Us.5,75)

« Marca: Los escenarios contrastaban explicitamente las marcas legales (L&M y Pacific) frente a la marca ilicita
dominante (Hills). L&M es la marca licita mas vendida, mientras que Pacific era incipiente en el momento de la
encuesta; ahora esta fuera del mercado.

- Capsulas de sabor: Se incluyé la presencia o ausencia de capsulas saborizantes (mentol).

« Formato de Venta (Unidad vs. Cajetilla): Una innovacién de este diseno fue la inclusion del formato de venta
por unidad ("20 cigarrillos sueltos a lo largo de una semana") frente a la compra de una cajetilla durante esa
misma semana.

Una vez estimados los parametros de la funcién de utilidad, se procedi6 al calculo de la Disposicion a Pagar (DAP)
marginal, métrica central del estudio. Esta medida representa la tasa marginal de sustitucion entre un atributo
especifico del producto y el ingreso del individuo. Formalmente, la DAP del individuo n por el atributo k se calcula
mediante el cociente de los coeficientes estimados:

DAP, =~ B
a

n
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En esta expresion, la variable DAP,, cuantifica el monto monetario maximo que el consumidor n estaria dispuesto
a sacrificar para obtener una unidad adicional del atributo k, manteniendo su nivel de utilidad constante. El
numerador corresponde al coeficiente de utilidad marginal estimado del atributo no monetario en cuestion y el
denominador representa la utilidad marginal del ingreso, capturada mediante el coeficiente del precio. Dado que
en el modelo Logit Mixto estos coeficientes son variables aleatorias con una distribucion definida, la DAP
resultante no es un valor unico, sino una distribucion de valoraciones en la poblacion.

La implementacion de este experimento constituye la primera aplicacion de un DCE de tabaco realizada en
modalidad de laboratorio en campo de la que tengamos conocimiento. A diferencia de los estudios tradicionales
que utilizan paneles online, que pueden sufrir problemas de seleccion, este estudio traslado el rigor experimental
directamente a los puntos de afluencia en las areas metropolitanas de La Paz/El Alto y Santa Cruz. Esta estrategia
de despliegue presencial garantiza una validez externa superior al captar la heterogeneidad real de los
consumidores.

La estructura del trabajo de campo requirio que cada participante completara una secuencia de 8 tareas de
eleccion (choice sets) consecutivas. Esta repeticion gener6 una estructura de datos de panel (multiples
observaciones por individuo), dotando al analisis de una robustez estadistica superior a la de las encuestas de
corte transversal. El modelo aplicado es entonces el modelo de regresion logistica multinomial mixta en panel,
que supera limitaciones como el supuesto de independencia de alternativas irrelevantes (lIA) y modela
explicitamente la heterogeneidad de las preferencias, identificando grupos heterogéneos mas o menos
susceptibles de sustituir su consumo de cigarrillos por el mercado ilicito.

2.2 DISENO DE INSTRUMENTOS Y GRUPOS HETEROGENEOS

La estrategia de recoleccion de informacion se articulé mediante un cuestionario aplicado en tabletas, lo que
permitié integrar, en una sola sesion experimental en campo, la captura de datos socioecondmicos, el DCE y la
medicion de rasgos conductuales mediante juegos incentivados. El diserio del cuestionario se adhiere a los
lineamientos metodolodgicos del Toolkit on Measuring lllicit Trade in Tobacco Products (Stoklosa, Paraje & Blecher,
2020), asegurando la estandarizacion internacional en la medicién del cumplimiento tributario y, en particular,

garantizando la comparabilidad directa con la encuesta realizada en Bolivia en 2024 (SDSN Bolivia, 2024).
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En primera instancia, se recolectaron variables sociodemograficas y preguntas estandar sobre habitos de
consumo para reconstruir la historia de tabaquismo del individuo, determinando la edad de inicio, la frecuencia de
uso y la intensidad diaria del consumo. Se indagé exhaustivamente sobre la marca habitual del consumidor, el
gasto mensual promedio y el canal de compra mas frecuente (desde supermercados hasta puestos callejeros).

Luego, se implementé el experimento de eleccidn discreta (DCE) tal y como se describié en la subseccién anterior.
El modulo expuso a cada participante a una secuencia de ocho escenarios de decision, presentados visualmente
como "escaparates virtuales” mediante renders de alta fidelidad de las cajetillas. En cada iteracion, se variaron
dinamicamente cuatro atributos fundamentales: el precio, la marca (contrastando opciones legales e ilegales), |a
presencia de capsulas de sabor y el formato de venta (unidad o cajetilla). La combinacion de estos obedecié a un
disefo estadistico eficiente (D-error), optimizado para maximizar la informacién obtenida sobre la disyuntiva que
enfrentan los consumidores. Asimismo, para permitir una decisién no condicionada a “tener que fumar”, se
incluyd sistematicamente una alternativa de salida u opt-out, permitiendo al modelo capturar la reduccion neta
del consumoy no solo la sustitucion entre marcas.

Para explorar las preferencias de los agentes en grupos heterogéneos, se disend una serie de experimentos
destinados a recabar mediciones conductuales que permiten cuantificar directamente comportamientos en un
entorno controlado, en lugar de confiar en mediciones autorreportadas (Levitt & List, 2007; Falk & Heckman,
2009). Estas mediciones incluyen preferencias regulatorias, de riesgo e intertemporales. Ademas, un ultimo
modulo de la encuesta complementa el analisis con mediciones autorreportadas de actitudes prosociales, es decir,
de la disposicion de los agentes de actuar en beneficio de otras personas (Camerer, 2003). De esta manera, el
analisis busca relacionar la preferencia o no por productos de origen ilicito con rasgos como la impaciencia, la
imprudencia o la conducta antisocial.

En primer lugar, el estudio implementé un experimento con listas aleatorizadas (Blair & Imai, 2012) disefiado para
capturar las preferencias de los consumidores sobre las politicas de control del tabaco y mitigar el sesgo de
deseabilidad social inherente (es decir, declarar lo que el entrevistado piensa que el entrevistador quiere oir). El
diseno dividio aleatoriamente la muestra en grupos de control y de tratamiento. A todos los participantes se les
present6 una lista base de cuatro afirmaciones "mascara” (tematicamente relevantes, pero no de interés directo
para el estudio) y se les pidié indicar Unicamente con cuantas de ellas estaban de acuerdo, sin revelar cuales. Es

usual en el diseno de experimentos de lista usar algunas afirmaciones con las que se espera que la mayoria de los
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participantes estén de acuerdo (preguntas 1y 2) y otras con las que se espera que estén en desacuerdo (preguntas
3y 4), para evitar efectos de “techo” o “piso” (estar de acuerdo con todo o estar en desacuerdo con todo; Blair &
Imai, 2012). Al presentarse estos items, su orden debe ser aleatorio.

Los items de control presentados a ambos grupos fueron:

1. "Las campanas educativas son una herramienta clave para reducir el consumo de tabaco."
2. "Los fumadores deberian tener acceso a mds programas gratuitos para dejar de fumar.”

3. "El gobierno deberia imponer restricciones mds estrictas a la produccion de tabaco, aunque afecte a la economia
yalempleo."}

4. "Los empleadores deberian tener derecho a no contratar a fumadores.”

Para el grupo de tratamiento, la lista incluyé un quinto item adicional (el item sensible). Metodoloégicamente, este
quinto item no fue fijo, sino que se aleatorizé una de las siguientes tres afirmaciones de politica publica para cada
encuestado tratado:

« "Elincremento de impuestos es una buena solucion para reducir el consumo de tabaco."
« "El Estado deberia evitar que se vendan cigarrillos con capsulas saborizadas."

« "El Estado deberia multar a quienes venden cigarrillos sueltos.”

Esta aleatorizacion permite desagregar el apoyo "oculto” o verdadero hacia cada una de estas medidas especificas,
corrigiendo el sesgo de respuesta que suele inflar o desinflar el apoyo declarado en preguntas directas sobre la
intervencion estatal.

Luego, para revelar las preferencias por el riesgo, se disend una tarea de decision incentivada. Se plante6 una
loteria real en la que el participante debia elegir entre asegurar una ganancia monetaria baja o arriesgarse a
lanzar una moneda para obtener un monto alto o nada. Para asegurar que la decision revelara las verdaderas
preferencias del individuo frente a la incertidumbre, las ganancias obtenidas en el juego se pagaron
efectivamente mediante recargas de crédito telefonico al finalizar la encuesta, alineando los incentivos del

participante con su comportamiento real.
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Para evaluar la tasa de descuento temporal, se implementé un segundo mecanismo incentivado ("Juego 2"). Este
modulo enfrento al encuestado a una disyuntiva intertemporal clasica: elegir entre recibir un monto menor de
dinero de inmediato o un monto significativamente mayor en un horizonte de cinco semanas. La eleccion de la
gratificacion inmediata permite clasificar a los individuos segun su tasa de descuento subjetiva, lo que facilita
analizar si los consumidores de marcas ilicitas descuentan el futuro de manera mas agresiva que los usuarios del
mercado formal.

Finalmente, se incluyd un moddulo de preferencias sociales autorreportadas. Se midieron disposiciones
conductuales especificas, como el altruismo, la reciprocidad negativa (disposicién a castigar injusticias a costo
personal) y la confianza interpersonal, utilizando escalas tipo Likert. Estas métricas buscan determinar si el
consumo de tabaco ilicito esta asociado a una baja prosocialidad, es decir comportamientos que violan el
supuesto microeconémico de egoismo estricto (Camerer, 2003).

2.3 ESTRATEGIA DE MUESTREO

La metodologia implementada para la recoleccion de datos sigue los lineamientos técnicos establecidos en el
informe "Caracterizacién de los habitos de consumo de tabaco en Bolivia" (SDSN Bolivia, 2024). Dado el objetivo de
capturar una subpoblacién especifica (fumadores adultos) cuya prevalencia general es reducida, se optd por un
diseno de muestreo probabilistico por cuotas, implementado mediante una estrategia de interceptacion en
puntos de alta afluencia en las dos principales areas metropolitanas del pais: la aglomeracion de La Paz/El Alto y
Santa Cruz de la Sierra.

Para optimizar la eficiencia del trabajo de campo y maximizar la probabilidad de contacto con la poblacion
objetivo, se descartd el barrido aleatorio de hogares a favor de una seleccion tactica de nodos de convergencia
urbana. El despliegue de los equipos de encuestadores se focalizo en zonas estratégicas caracterizadas por un alto
flujo peatonal y diversidad socioeconomica, tales como plazas principales, inmediaciones de centros de abasto y
zonas comerciales densas. Se evitaron zonas de transporte interprovinciales o internacionales para excluir a no
residentes o compras recientes fuera de la ciudad.

Se implementd un sistema de cuotas para asegurar que la muestra final reflejara fielmente la estructura
demografica de la poblacion objetivo. Las metas de recoleccion se calibraron con base en la distribucion

poblacional reportada en la Encuesta de Hogares 2021 (EH2021) del Instituto Nacional de Estadistica (INE). El
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levantamiento de datos monitored el cumplimiento de cuotas especificas por género y por grupos etarios. Como
demuestra el analisis de validacion ex post del informe técnico (Anexo C), la distribucion alcanzada en el trabajo
de campo replica con alta precision los parametros nacionales: por ejemplo, la proporcién de encuestados con
educacion secundaria y superior, asi como la distribucion por niveles de ingreso, muestra una consistencia
estadistica notable con los datos de la EH2021, corrigiendo las desviaciones tipicas del muestreo por conveniencia.

La determinacion del tamano de la muestra no se limitd Unicamente a criterios de error muestral convencionales,
sino que se ajusto a un diseno experimental generado por un algoritmo bayesiano Deficiente, basado en los priors
obtenidos en la prueba piloto, siguiendo las recomendaciones de mejores practicas de la literatura (Louviere,
Hensher & Swait, 2000). La estructura del experimento, que genera multiples observaciones por individuo (datos
de panel), asegura los grados de libertad necesarios para identificar parametros de preferencia heterogéneos y
estimar las disposiciones a pagar con intervalos de confianza acotados, validando asi la robustez de las inferencias
sobre el comportamiento del consumidor.

2.4 TECNICAS DE ENTRENAMIENTO PARA ENCUESTADORES Y CONTROL DE CALIDAD

La validez interna de los datos recolectados dependié fundamentalmente de la estandarizacion de la interaccion
entre el encuestador y el participante. Dado que el instrumento incluia tareas cognitivas complejas (DCE y juegos
econdémicos incentivados), se implementé un programa de capacitacion intensivo y guiones de actuacion
protocolizados, disenados para minimizar el sesgo del entrevistador y asegurar la comprension uniforme de los
estimulos experimentales.

El proceso de formacion adoptd un enfoque pedagogico practico-teorico. Las sesiones iniciales se centraron en
presentar la iniciativa Tabaconomia a los encuestadores y en el propdsito de aportar evidencia rigurosa para el
diseno de politicas publicas de control del tabaquismo. Se enfatizd6 que, aunque se otorgaban incentivos
monetarios a los encuestados, el trabajo era estrictamente académico y no comercial. La instruccion técnica se
estructurd en torno al dominio de la interfaz digital en las tabletas y, crucialmente, a la narrativa de los juegos
conductuales. Se instruyd a los encuestadores para evitar tecnicismos econémicos (como "tasa de descuento” o

"probabilidad"), reemplazandolos por una narrativa estandarizada sobre "sorteos", "bolsas con esferas de colores"

y "pagos en el tiempo".
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Un componente central del entrenamiento fue la realizacion de ejercicios de practica supervisados, como juegos
de rol. Para los mddulos de juegos economicos, se entreno al equipo en el uso de los materiales fisicos del
experimento. El protocolo exigi6é que los encuestadores comunicaran claramente el incentivo (con la frase "usted
podra ganar hasta 46 bolivianos") y que administraran obligatoriamente una ronda de practica antes de registrar
datos reales. En esta simulacién se utilizaba una tabla como apoyo visual (ver figura 2.2), en la que se explicaban
las disyuntivas, a fin de asegurar que el participante comprendiera plenamente la mecanica de los pagos
estocasticos antes de comprometerse con una decision financiera vinculante.

Figura 2.2: Tabla de apoyo visual para la medicion de aversion al riesgo

Opciones Azul Verde

A Recibo Bs. 8 Recibo Bs. 8
B Recibo Bs. 11 Recibo Bs. 5
@ Recibo Bs.14 Recibo Bs. 2
D Recibo Bs.16 Recibo Bs. o0

El protocolo de campo establecié mecanismos estrictos de control de calidad y de ética. Antes de iniciar cualquier
recoleccion de datos, se entrend al personal en la aplicacién del Consentimiento Informado (Anexo E),
instruyéndolo para garantizar que la participacion fuera voluntaria y para explicar claramente el manejo
confidencial de los nimeros telefonicos solicitados para las recargas de crédito. Durante el despliegue, se realizo
un monitoreo continuo para verificar la adherencia al guion, especialmente en la explicacion de los pagos
diferidos, en la que era critico que el encuestador verificara el numero de celular del participante para asegurar la
credibilidad del pago futuro ("en 5 semanas"). Este rigor procedimental asegur6é que las decisiones registradas
reflejaran preferencias genuinas y no se debieran a confusiones sobre la mecanica del experimento.

2.5 DISPONIBILIDAD LIBRE DE LA BASE DE DATOS Y TRANSPARENCIA

Este estudio adopta una politica de datos abiertos y de replicabilidad, con el propésito de permitir la validacion
externa de los hallazgos y fomentar nuevas investigaciones. El equipo investigador pone a disposicion publica
tanto la base de datos anonimizada como los scripts de analisis mediante un correo sencillo al autor de

correspondencia (Joaquin Morales, joaquinmorales@upb.edu).
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Asimismo, el protocolo de investigacion, incluidos los instrumentos de recoleccion y los mecanismos de
consentimiento informado, fue sometido a una rigurosa evaluacion por el Comité de Etica y Transparencia de la
Universidad Privada Boliviana (CET-UPB). El estudio cuenta con la certificaciéon oficial de Aval Etico N°
CET-023072025, emitida el 23 de julio de 2025, que acredita que el proyecto cumple con los mas altos estandares
internacionales de proteccion de los sujetos humanos.

3. Analisis de los datos

3.1 CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS DE LA MUESTRA

El trabajo de campo se llevo a cabo en julio y agosto de 2025 en las areas metropolitanas de La Paz, El Alto y Santa
Cruz de la Sierra. De acuerdo con una estrategia de estratificacion por sexo, se completaron 1266 encuestas, de las
cuales 637 (50,32%) fueron de mujeres y 629 (49,68%) de hombres. La Tabla 3.1 desglosa las caracteristicas
sociodemograficas de la muestra aplicando los factores de expansion basados en una estrategia de muestreo
probabilistico estratificado.

Tabla 3.1: Caracteristicas socio demograficas de la muestra, factores expandidos

Sexo La Paz/El Alto Santa Cruz Total
Mujer 21,63% 16.22% 18,07%
Hombre 78,37% 83,78% 81,93%
Rango de edad

18224 1,04% 12,57% 12,05%
252330 18,44% 17,92% 18,10%
31235 14,74% 14,61% 14,65%
36240 15,08% 17,97% 16,98%
41250 22,95% 17,90% 19,63%
51a 60 10,05% 10,10% 10,08%
61y mas 7,69% 8,92% 8,50%

Nivel educativo

Ninguno 0,16% 0,11%
Primario 5,25% 10,35% 8,61%
Secundario 47,48% 54,70% 52,23%
Técnico medio o superior 15,60% 11,53% 12,93%

Universitario 31,67% 23,26% 26,14%
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Estatus ocupacional

Trabajando 82,09% 91,76% 88,45%
Buscando trabajo 7.83% 1,65% 3,77%
Jubilado 3,13% 1,16% 1,84%
Estudiando 4,47% 1,90% 2,10%
Actividades del hogar 2,49% 1,90% 2,10%
Servicio militar 0,05% 0,04%

Nivel de ingresos mensual

Menos de 1400 Bs ($us.201,15) 24,36% 22,06% 22,85%
Entre 1401y 2750 Bs ($us.201,30-5U5.395,11) 43,94% 33,93% 3737%
Entre 2751y 5500 Bs ($us.395,26-5Us.790,22) 25,68% 36,62% 32,86%
Entre 5501y 8300 Bs ($Us.790,37-5Us.1.192,52) 5,17% 5,67% 5,50%
Entre 8301y 11000 Bs ($us.1.192,67-5Us.1.580,46) 0,49% 0,89% 0,75%
Mas de 11000 Bs ($us.1.580,46) 0,37% 0,84% 0,67%

Nota: Primario: educacion primaria completa e incompleta; secundario: educacion secundaria completa e incompleta; técnico: educacion técnica media y superior,
completa e incompleta; universitario: estudios universitarios completos e incompletos, incluidos los posgrados. Elaboracién propia.

Para garantizar una representacion adecuada de la poblacion objetivo, la encuesta establecio cuotas especificas
por grupo etario y por area de muestreo seleccionada. El analisis del nivel educativo muestra que el 26% de los
encuestados cuenta con algln nivel de instruccién universitaria (completa o incompleta), el 13% posee formacion
técnica superior o media, y el 52% ha alcanzado algun nivel de educacion secundaria. El 9% restante presenta
unicamente instruccion primaria o no reporta un nivel educativo formal.

En relacion con la situacion laboral, el 88% de los fumadores declara estar trabajando al momento de la encuesta,
mientras que un 4% se encuentra desempleado y otro 4% esta estudiando. Estas proporciones son consistentes

con las estadisticas nacionales de desempleo abierto (INE, 2025).




7\ .
TABACONOMIA
&(é,ies N @UPB eGSR

Para el analisis de ingresos y considerando la sensibilidad de esta variable, se emplearon intervalos definidos en
funcién del salario minimo nacional (2.750 Bs en 2025, equivalente a USD 395). Los resultados indican que el 60%
de la muestra percibe un ingreso personal igual o inferior al salario minimo, lo cual es coherente con los elevados
niveles de informalidad laboral observados en Bolivia (OIT, 2023).

En conjunto, las caracteristicas sociodemograficas descritas presentan importantes similitudes con la muestra
elaborada por este equipo en 2024 (SDSN Bolivia, 2024) y con la Encuesta de Hogares 2021 (INE, 2024), lo que
respalda la representatividad estadistica de los datos recolectados. Bajo esta premisa, el Experimento de Eleccion
Discreta presentado en este informe constituye una innovacion respecto de estudios previos, al basarse en una
muestra aleatoria y representativa de la poblacion objetivo, en contraste con paneles de fumadores seleccionados
a través de internet.

3.2 PATRONES DE COMPRA DE CIGARRILLOS

Una caracteristica distintiva del consumo de tabaco en Bolivia, evidenciada en la Tabla 3.2, es la prevalencia de la
compra de cigarrillos por unidad o "al raleo". Los datos indican que, a nivel global de la muestra, el 48% de las
transacciones corresponden a cigarrillos "sueltos". Este comportamiento persiste a pesar de que la Ley N.° 1280 (13 de
febrero de 2020) prohibe explicitamente esta modalidad de venta. Por su parte, la compra por cajetilla representa el
45% de las transacciones, mientras que el 6% restante corresponde a individuos que no realizaron compras directas,
sino que consumieron mediante invitaciones o regalos en su circulo social.

Al desagregar la informacion geograficamente, se observan diferencias notables en los habitos de compra. La
adquisicion por unidad es considerablemente mas frecuente en la aglomeracion de La Paz y El Alto, alcanzando el
53%, en contraste con Santa Cruz, donde esta cifra desciende al 45%.

El analisis de las marcas reportadas en la ultima compra revela una fuerte concentracion del mercado. Las cuatro
marcas principales concentran mas del 80% de las preferencias. L&M lidera el mercado con un 32,85% de
participacion global. En segundo lugar, se ubica Hills (25%), una marca que carece de registro de importacion y de
permiso de funcionamiento en Bolivia, lo que la clasifica como comercio ilicito. Es crucial destacar la polarizacion
regional de esta marca ilegal: mientras en Santa Cruz domina con un 38%, en La Paz su presencia es marginal
(menos del 1%). Le siguen Camel (18%)—que incluye tanto importaciones legales como ilegales—y Derby (8%), esta
ultima concentrada mayoritariamente en La Paz (21%). Se incluye la marca Pacific, de escasa presencia (menos del
1%), debido a su incorporacion en el Experimento de Eleccion discreta presentado en la siguiente seccién.
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Tabla 3.2: Patrones de compra de cigarillos, factores expandidos

Tipo de compra La Paz/El Alto Santa Cruz Total

Cajetilla 42,61% 46,93% 45,45%
Sueltos 53,11% 45,52% 48,12%
No compré 4,27% 7,54% 6,42%

Marca comprada

L&M 43,97% 27,06% 32,85%
Hills 0,79% 37.99% 25,26%
Camel 16,75% 18,02% 17,58%
Derby 20,63% 0,88% 7,64%
Casino 3,43% 6,84% 5,67%
Pacific 0,30% 0,44% 0,39%
Otros 14,13% 8,76% 10,60%

Precios por unidad (un cigarrillo, bolivianos)

Marca

L&M 1,15 0,93 1,04
Hills 1 0,68 0,69
Camel 1,14 1,1 1,12
Derby 1,14 0,67 1,1

Casino 1,36 0,43 0,61
Pacific 0,91 1,3 1,2

Otros 0,87 1,1 0,96

Nota: Cajetilla: paquetes duros o blandos y cartones incompletos de cajetillas. Sueltos: cigarrillos vendidos por unidad o al raleo, en cantidades inferiores al
contenido de una cajetilla. No compro: personas que no compraron cigarrillos, sino que recibieron regalos o fueron invitadas. Otras marcas: Astoria, Camba,
Master, Marlboro, Black Mask, LD, Winston, Bohem, Esse, 10/20, Jaisalmer, Manchester, Cuban, Invitado, No recuerda. Elaboracién propia.

Finalmente, el analisis de los precios unitarios reportados por los encuestados evidencia la segmentacion del
mercado entre productos licitos e ilicitos. Las marcas del mercado formal o establecidas, como L&M (Bs. 1.04),
Camel (Bs.1.12) y Derby (Bs.1.10), se sittian en un rango de precios superior a un boliviano por unidad. En contraste,
la marca ilicita Hills presenta un precio promedio significativamente menor (Bs. 0.69), compitiendo en el
segmento de bajo costo junto a la marca licita de tabaco negro Casino (Bs. 0.61). Estas variaciones de precios, que
también dependen del canal de venta (tiendas de barrio, licorerias, venta callejera), evidencian cémo las marcas no
autorizadas compiten mediante precios predatorios frente a la industria legalmente establecida.
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3.3 HABITOS DE CONSUMO DE CIGARRILLOS

La Tabla 3.3 resume los habitos de consumo de cigarrillos y evidencia una clara heterogeneidad segun la region y
la modalidad de compra. Los datos indican que los consumidores de cajetillas fuman casi el doble (117 cigarrillos al
mes) que los que compran por unidad (61,9). Esta intensidad es notablemente mayor en Santa Cruz, donde los
compradores de cajetillas alcanzan un promedio de 134,9 unidades mensuales, frente a una media mucho menor
entre los compradores por unidad en La Paz/El Alto (30,2).

Tabla 3.3: Habitos de consumo de cigarrillos, factores expandidos

Consumo mensual de cigarrillos La Paz/El Alto Santa Cruz Total
Indistinto del modo de venta 50,3 103,7 85,4
Venta por unidad 30,2 81,1 61,9
Venta por cajetilla 79,2 134,9 17,0

Nimero de dias que fuma en el mes
Promedio 10,5 12,3 1,7

Regularidad de consumo de cigarrillos

Diariamente 15,41% 21,18% 19,21%
Algunos dias a la semana 39,68% 40,77% 40,39%
Algunos dias al mes 44,91% 38,05% 40,4%

Edad en que probé el primer cigarrillo
Media 21 21 21

Nivel de dependencia a la nicotina (Test de Fagerstrom)

Baja (0-3) 97,02% 97.41% 97,28%
Moderada (4-6) 2,73% 2,09% 2,31%
Alta (7-10) 0,25% 0,49% 0,41%

Uso de dispositivos electrénicos alternativos al cigarrillo

Vapeadores 9,45% 6,89% 7,76%
Cigarrillos Electrénicos (E-Cigs) 3,54% 5,68% 4,94%
PODs de nicotina 0,28% 0,18%
Otro dispositivo electrénico 1.00% 1,21% 1,14%
Ninguno 86,02% 85,95% 85,97%

I Nota: Estimaciones ponderadas con factores de expansion. Otros dispositivos: inhaladores, aerosoles, otros dispositivos de vaporizacion. Elaboracién propia.
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Respecto a la frecuencia, los encuestados fuman en promedio 12 dias al mes. El consumo diario es minoritario (20%
de la muestra), siendo mas frecuente en Santa Cruz (21%) que en La Paz/El Alto (15%). La gran mayoria de los
fumadores (cerca del 80%) mantiene un patron de consumo ocasional, limitado a algunos dias a la semana o al mes.

El perfil del fumador muestra una edad de inicio mediana de 21 anos en ambas regiones. En términos de adiccion,
la prueba de Fagerstrom, descrito en el anexo [Anexo], revela una dependencia de la nicotina predominantemente
baja (97%), con porcentajes marginales de dependencia moderada (2%) o alta (menos de 1%).

Finalmente, el uso de dispositivos de tabaco alternativos al cigarrillo es limitado: el 86% de los fumadores no
utiliza cigarrillos electrénicos. Del 14% restante que si los usa, predominan los vapeadores (8%) seguidos de los
cigarrillos electrénicos estandar (5%), con una presencia insignificante de otros dispositivos.

3.4. IDENTIFICACION DE MARCAS ILICITAS

Figura 3.3: Fotografias de las tres marcas empleadas en el experimento
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Para estudiar las preferencias por productos ilicitos, es crucial comprender el nivel de informacion que poseen los
consumidores sobre el estatus legal de las marcas comercializadas en Bolivia. La Figura 4.1 muestra fotografias de las
tres marcas empleadas (manteniendo constante el atributo de la capsula saborizada), en las que se evidencia la
diferencia entre la advertencia sanitaria oficial del Ministerio de Salud de Bolivia y la de la marca de contrabando. Sin
embargo, la Tabla 3.4 pone de manifiesto una profunda desinformacion vigente en el mercado: a pesar de que la
marca Hills es el prototipo de cigarrillo ilicito, apenas el 35% de la muestra la identifico correctamente como la Unica

marca ilicita de la lista presentada.

Resulta llamativo que un porcentaje casi idéntico (34,3%) considere erréneamente que Pacific, una marca nacional
incipiente pero licita, sea ilicita. Aproximadamente un quinto de la muestra (18,6%) considera que ambas marcas,
Pacific y Hills, son ilicitas, a pesar de que los encuestados han sido expuestos al diseno de ambas cajetillas y a sus

respectivas advertencias sanitarias.

Tabla 3.4: Identificacion de marcas ilegales

Marcas que considera ilicitas La Paz/El Alto Santa Cruz Total
Solo Hills 34,9% 35,0% 35,0%
Solo Pacific 35,8% 32,6% 34,3%
Hills y Pacific 17,8% 19,6% 18,6%
Solo L&M 77% 7,0% 7.3%
L&M, Hills y Pacific 2,7% 1,2% 2,0%
L&M y Hills 0,2% 2,7% 1,3%
L&M y Pacific 0,5% 1,5% 0,9%
Ninguna 0,5% 0,5% 0,5%

I Nota: Marca factualmente ilicita: Hills. Elaboracién propia.
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Es notorio que, a pesar de que la marca ilicita Hills se consume casi exclusivamente en Santa Cuz (ver Tabla 3.2), las
percepciones sobre el origen licito de los productos son basicamente iguales en ambas metropolis.

3.5 MEDICIONES CONDUCTUALES Y AUTORREPORTE DE ACTITUDES PROSOCIALES

Las mediciones conductuales se refieren a la observacion y cuantificacion directa de acciones realizadas por los
individuos en contextos controlados, en lugar de depender de autorreportes o actitudes declaradas. Estas medidas
buscan captar el comportamiento efectivo revelado, permitiendo inferir preferencias, restricciones y procesos de
decisiéon subyacentes (Levitt & List, 2007; Falk & Heckman, 2009). En esta seccién describimos nuestra aplicaciéon de
metodologias experimentales para caracterizar las actitudes hacia la regulacion del tabaco y las preferencias de los
fumadores en cuanto a la aversion al riesgo y las tasas de descuento temporal.

Para medir el apoyo real a las regulaciones y evitar el sesgo de deseabilidad social, se implementd un experimento de
lista, descrito en la seccidn 2.2. Los resultados agregados (Tabla 3.5) revelan que, aunque el apoyo base es moderado,
existen preferencias reveladas significativas hacia regulaciones especificas. La medida con mayor aceptacion
implicita es la sancién a la venta de cigarrillos sueltos (el 25% apoyaria la medida), seguida de la prohibicion de
capsulas saborizadas (20%). La evaluacién de la suba de impuestos como un mecanismo Gtil para la reduccion del
consumo es la aseveracién menos popular (13%) y carece de una significancia estadistica robusta a nivel agregado.

El analisis desagregado evidencia una notable heterogeneidad regional. En Santa Cruz, el 24% de los participantes,
porcentaje estadisticamente distinto de cero al 10%, respalda la afirmaciéon de que los impuestos constituyen una
medida efectiva para el control del consumo de tabaco, frente a apenas un 6% en La Paz/El Alto, valor que no difiere
estadisticamente de cero. De manera analoga, en Santa Cruz el 31 % de los fumadores se manifiesta a favor de la
prohibicion de capsulas saborizantes (estadisticamente significativo al 5%), mientras que en La Paz/El Alto esta
medida resulta aceptable solo para el 8% de los encuestados, sin significancia estadistica.

De forma paradojica, la imposicion de multas a los vendedores de cigarrillos sueltos registra un mayor nivel de
aceptacion en La Paz/El Alto, con un 31% de apoyo (significativo al 5%), mientras que en Santa Cruz dicha medida
obtiene aproximadamente la mitad de ese respaldo (15%), sin ser estadisticamente diferente de cero. En conjunto, al
menos un cuarto de los fumadores en cualquier ciudad son favorables a alguna medida adicional de control del
tabaco, pero la heterogeneidad de criterios puede ser reveladora de carencias y desigualdades en la difusion de

informacion sobre las politicas de control del tabaco.
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El estudio también evalud parametros conductuales mediante tareas incentivadas con pagos reales. Nuevamente, se
evidencia una polarizacion regional. Los fumadores de La Paz/El Alto presentan un perfil mas tolerante al riesgo: el
22% se clasifica como "amantes del riesgo”. Por el contrario, en Santa Cruz predomina la cautela, con una proporcion
de individuos aversos al riesgo (24%) que duplica la observada en La Paz/El Alto.

La muestra general se caracteriza por una marcada impaciencia. Mas del 55% de los encuestados prefiere
recompensas inmediatas menores a pagos futuros mayores. Al comparar regiones, La Paz/El Alto presenta un perfil
de mayor impulsividad (38,6% de impaciencia severa) frente a una distribucién mas equilibrada en Santa Cruz.

Finalmente, la Tabla 3.5 presenta indicadores de prosocialidad medidos mediante escalas autorreportadas (en una
escala de 1 a 5). Por su naturaleza autorreportada, estas no son mediciones conductuales per se, pero son
informativas en cuanto a como los agentes perciben sus propias actitudes. Los datos revelan al altruismo (“;Qué tan
dispuesto(a) esta a compartir con otras personas sin esperar nada a cambio?”) como la dimensioén social mas
prevalente en la muestra global (3,45), aunque con una clara distincién regional: los encuestados de Santa Cruz
manifiestan una mayor propensién al comportamiento altruista (3,67) y una mayor confianza en terceros (3,06,
“iQué tan de acuerdo esta con la siguiente afirmacion ‘Las personas tienen, en general, jbuenas intenciones? *”) en
comparacién con los habitantes de La Paz/El Alto (3,26 y 2,82 respectivamente).

Tabla 3.5: Mediciones conductuales

Resultado del experimento de listas La Paz/El Alto Santa Cruz Total
Control 2,026 2,026 2,02

T1: Favorable a impuestos al tabaco 2,085 [+0,059] 2,255 [+0,239%] 2,156 [+0,136]
T2: Favorable a la prohibicion de capsulas saborizantes 2,111 [+0,086] 2,330 [+0,314**] 2,226 [+0,206™]
T3: Favorable a la sancion de venta de cigarrillos sueltos 2,340 [+0,314**] 2,173 [+0,157] 2,274 [+0,254***]

Clasificacion de actitud al riesgo

Averso al riesgo 1,51% 24,10% 19,79%
Averso moderado 13,30% 16,87% 15,65%
Averso leve 14,63% 11,35% 12,47%
Amante leve 24,99% 20,56% 22,07%
Amante moderado 13,80% 9,32% 10,85%

Amante del riesgo 21,77% 17,80% 19,16%
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Clasificacion de preferencia temporal

Paciente 3,56% 9,99% 7,79%

Paciente moderado 11,92% 13,67% 13,07%
Indiferente 27,96% 21,71% 23,85%
Impaciente moderado 17,94% 24,54% 22,28%
Impaciente 38,63% 30,10% 33,02%

Mediciones autorreportadas de prosocialidad (del 1 al 5)

Altruismo 3,26 3,67 3,45
Reciprocidad negativa directa 2,61 2,57 2,59
Justicia o castigo por terceros 3,00 3,05 3,02
Confianza en terceros 2,82 3,06 2,93

Nota: Estimaciones ponderadas con factores de expansién. En el experimento de lista, la diferencia entre el grupo de tratamiento y el grupo de control se presenta

entre paréntesis cuadrados. Significancia estadistica de las diferencias *** 1%, ™ 5% y * 10%. La metodologia de medicion de rasgos conductuales se detalla en la
seccion 2.2, de elaboracion propia.

Por otro lado, las dimensiones vinculadas a la sancion social muestran una notable homogeneidad entre las
regiones. Tanto la reciprocidad negativa directa (“;Qué tan dispuesto(a) estd a castigar a alguien que le trata
injustamente, incluso si eso puede tener consecuencias negativas para usted?”) como la justicia o el castigo por
terceros (“¢Qué tan dispuesto(a) esta a castigar a alguien que trata injustamente a otras personas, aunque eso

implique riesgos personales?”) presentan niveles idénticos en ambas ciudades. La reciprocidad negativa es, de hecho,
el rasgo con el puntaje mas bajo (2,59).

La medicion de la favorabilidad hacia la regulacion, sumada a la aversion al riesgo, la impaciencia y la prosocialidad,

permite, por primera vez en Bolivia, vincular estos perfiles conductuales con la demanda de productos del comercio
ilicito de tabaco.
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4. Experimento de eleccion discreta

El presente capitulo expone los resultados empiricos del Experimento de Elecciéon Discreta (DCE) aplicado a
consumidores de tabaco en La Paz, El Alto y Santa Cruz. Se presentan las estimaciones econométricas basadas en
modelos Logisticos Mixtos Multinomiales (MMNL), tanto para la muestra completa como para segmentos
definidos por variables socioecondmicas, geograficas y conductuales, lo que permite una comprension mas
profunda de los determinantes de la demanda. Los controles de calidad del DCE se presentan en el Anexo A.

4.1 ESPECIFICACION DEL MODELO
Upje = ASC, o+ Bi..H, it B rnP, it y,Sabor, ot SPrecio,, it ®,Tipo, ot Enjt

En el cual la utilidad U,;, para el agente n de la alternativa j en el escenario t viene dada por la utilidad
representativa compuesta de un intercepto ASC, ;,, la constante especifica a cada alternativa (Alternative Specific
Constant), una variable binaria H, . que representa la marca Hills (ilicita y conocida), y una variable binaria P,
para la marca Pacific (licita y poco conocida), por lo que la marca L&M (licita y conocida) es la categoria de base.
Luego, Flav,, indica la presencia o ausencia de capsulas saborizantes, Price n j t indica el precio de la alternativa
(Bs 8,12, 20 0 40 por 20 cigarrillos; resp. $us.1,50; $us.1,72; $us.2,87; 0 $Us.5,74) y Type,,jt es el formato de compra
entre una cajetilla por semanay 20 cigarrillos sueltos a lo largo de una semana. Los coeficientes B, By, Vo, ¥ @,
son coeficientes especificos a cada agente y tienen una distribucion aleatoria, supuesta normal, para la cual son
estimados los parametros de media y desviacion estandar. Como es usual en la literatura, el coeficiente del precio
6 se supone no aleatorio para garantizar la existencia de momentos finitos al calcular las disposiciones a pagar
(Revelt & Train, 1998; Daly et al, 2012). €, son los componentes no observados que determinan el nivel de
utilidad.

En la Tabla 4.1 se presentan los resultados de nuestra estimacion principal para La Paz/El Alto y Santa Cruz. Dado
que la utilidad es un concepto libre de escala, estos coeficientes permiten realizar comparaciones ordinales entre
atributos, asi como evaluar su magnitud en términos relativos. En primer lugar, notamos que el coeficiente del
precio es, como se esperaba, negativo, estadisticamente distinto de cero y, en ambas muestras, muy cercano a
-0,013.

uego, observamos que, para La Paz/El Alto, comprar cigarrillos sueltos o en cajetilla no parece afectar, en promedio,
la utilidad de los consumidores cuando las cantidades y el periodo de consumo se mantienen constantes,
mientras que en Santa Cruz hay una desutilidad manifiesta asociada al formato de cigarrillos sueltos. Este
resultado es aparentemente paradodjico: las encuestas de campo muestran de manera consistente (1) una
proporcién elevada de compras de cigarrillos sueltos y (2) un costo unitario sustancialmente mas elevado (SDSN
Bolivia, 2024). A priori, la explicacion mas razonable es que las compras de unidades sueltas obedecen a
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a restricciones de liquidez. Sin embargo, debe notarse que la desviacion estandar de la distribucién del coeficiente ¢
n es significativamente distinta de cero, lo que implica la presencia de heterogeneidad y que una fraccion sustancial
de la muestra prefiere un formato de venta frente al otro.

La presencia de capsulas saborizadas presenta un coeficiente de 0,21 para La Paz/El Alto y de 0,65 para Santa Cruz,
significativos al 5% y al 1%, respectivamente, lo que revela una fuerte preferencia por este atributo, mucho mas
marcada en la segunda ciudad. Para el consumidor paceno promedio, el precio de 20 cigarrillos con capsulas
saborizantes deberia incrementarse en 0,2075/(-0,013) = 15,96 bolivianos (2,29 dolares) para que prefiera cigarrillos
sin capsulas saborizadas a cigarrillos con capsulas saborizadas. En Santa Cruz, este incremento de precio deberia ser
de Bs. 53,06 (Sus. 7,62) por cajetilla. Esta elevada disposicion a pagar por capsulas saborizadas, que mas que duplica el
precio actual de las cajetillas, indica que, en ausencia de capsulas saborizadas en el mercado, el consumidor
promedio probablemente no optaria por comprar cigarrillos o reduciria muy sustancialmente su consumo.

Tabla 4.1: Resultados de modelo base

La Paz/El Alto Santa Cruz
Media Coef. Err. Est. IC 95% Coef. Err. Est. IC95%
Precio -0.013 *** (0.0014) [-0.0158;-0.0102] -0.0122 *** (0.0016) [-0.0152;-0.0001]
Tipo (suelto) 0.0005 (0.0644) [-0.1258;0.1268] -0.2018 ** (0.0724) [_0'349396];_0'05
Sabor 0.2075 ** (0.0635) [0.083;0.3321] 0.6473 *** (0.0787) [0.4931;0.8015]
Hills -1.5199 *** (0.0824) [-1.6813;-1.3584] -0.0375 (0.1106) [-0.2544;0.1793]
Pacific -1.6049 *** (0.0827) [-1.767;-1.4429] -1.4064 *** (0.m63) [-1.6343;-1.1785]
Desviacion estandar (distribuciéon normal)
Sd (Tipo) 1.2062 *** (0.0686) [1.0717;1.3407] -1.4064 *** (0.0797) [1.0898;1.4023]
Sd (Sabor) 1.1873 *** (0.0674) [1.0551;1.3194] 1.4408 *** (0.0824) [1.2793;1.6023]
Sd (Hills) 1.4844 *** (0.0854) [1.317;1.6517] 2.2351 (0.1133) [2.0131;2.4571]
Sd (Pacific) 1.3444 *** (0.0886) [1.1706;1.5181] 1.887 *** (0.1241) [1.6438;2.1302]
Obs. 637 587
Wald x? 673.03 282.9
Prob > x2 o} 0%
Log-verosimilitud -5592.27 -5066.62

Nota: Elaboracién propia. Resultado de la estimacién del modelo mixto multinomial en panel con efectos fijos por individuo. Los coeficientes individuales se
asumen distribuidos normalmente, excepto el coeficiente de precio, que es fijo. *p<o.10, ** p<0.05,

*okok

p<0.01
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En cuanto a las marcas, en La Paz/El Alto se observa una marcada aversion hacia los cigarrillos ilicitos Hills y una
aversion aun mayor hacia Pacific, en comparacion con la marca L&M. En términos de disposicion a pagar (DAP), para
el consumidor promedio de L&M, el precio de una cajetilla de 20 cigarrillos de esta marca deberia incrementarse en
Bs 116,91 (Sus 16,79) para que acepte sustituir su consumo por Hills y en Bs. 123,45 (Sus 123,45) para la marca Pacific.
Sin embargo, en Santa Cruz el coeficiente de la marca Hills con respecto a L&M no es estadisticamente diferente de
cero, cuando la disposicion a pagar por evitar Pacific es de Bs. 115,27 (Sus 16.56).

Estos resultados son centrales para el diseno de politicas publicas. Por un lado, en La Paz/el Alto se muestra con
claridad que los fumadores de la muestra presentan preferencias fuertemente ancladas a las marcas y que, en
consecuencia, un incremento sustancial en el precio de las marcas licitas, asociado a una politica ambiciosa de
aumento de los impuestos al tabaco, tendria un efecto practicamente nulo sobre la sustitucion hacia cigarrillos
provenientes del comercio ilicito. Por ejemplo, dado que el precio promedio de un cigarrillo L&M en 2025 era de Bs.
1,04 (Sus 0,15). Dicho precio deberia incrementarse en Bs. 5,84 (Sus 0,84), equivalente a un aumento del 562%, para
que el consumidor esté dispuesto a sustituir el consumo licito por el ilicito. Sin embargo, con base en la estimacion
de la elasticidad de la demanda de Morales y Santander (2024), de -0,7, un incremento de esta magnitud implicaria
una reduccion del consumo superior al 100%. En consecuencia, para el consumidor promedio en La Paz/El Alto, un
aumento de los impuestos al tabaco conduciria primero a la cesacion total del consumo antes que a la sustitucion
por productos del comercio ilicito. Si bien estas magnitudes parecen elevadas, cabe recordar que Hills representa
menos del 1% del mercado en La Paz/El Alto, lo que la convierte en una marca ampliamente desconocida.

El caso de Santa Cruz reviste una mayor complejidad: en efecto, el hecho de que el coeficiente asociado a la marca
Hills sea estadisticamente indistinto del de la marca licita L&M podria llevarnos a la conclusién erronea de que la
sustitucion entre la marca licita y la ilicita es posible en esa ciudad. Sin embargo, debe notarse que este es un efecto
promedio y que oculta heterogeneidades, como veremos en la siguiente seccion.

4.2 LOGIT MIXTO MULTINOMIAL (MMNL) POR GRUPOS HETEROGENEOS

En esta seccion se analizan las disposiciones a pagar estimadas a partir del modelo multinomial mixto,
desagregadas segun distintas dimensiones de heterogeneidad relevantes. En particular, se exploran (I) las
diferencias entre compradores de cigarrillos ilicitos y de cigarrillos licitos, y (Il) las diferencias en la capacidad de
identificar correctamente los productos provenientes del comercio ilicito. Adicionalmente, se examinan
heterogeneidades asociadas a rasgos conductuales y a preferencias individuales, incluyendo (lll) la propensién al
riesgo, (IV) las preferencias intertemporales y (V) el nivel de prosocialidad. Esta desagregacion permite evaluar
como los factores informacionales y conductuales se reflejan en las valoraciones econémicas de los distintos

atributos del producto, en particular respecto de la marca de origen ilicito.
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El Panel | de la Tabla 4.2 presenta las diferencias en las disposiciones a pagar por los distintos atributos del producto
entre compradores habituales de cigarrillos licitos y de cigarrillos ilicitos. En primera instancia, se observa que los
calculos de DAP para los compradores de cigarrillos ilicitos no se han podido realizar en La Paz/El Alto, ya que esta
subpoblacion es demasiado pequena: el coeficiente del precio es estadisticamente indistinto de cero, por lo que el
calculo de DAP resulta inviable. En efecto, la encuesta realizada por este equipo en 2024 indica que en La Paz/El Alto
el consumo de Hills fue inferior al 1% (SDSN Bolivia, 2024).

Tabla 4.2: Habitos de consumo de cigarrillos, factores expandidos

P ANEL I: S EGUN CONSUMO HABITUA L DE CIGARRILLOS ILi CITOS

La Paz/El Alto

Tipo (suelto)
Sabor

Hills

Pacific

Santa Cruz

Tipo (suelto)
Sabor

Hills

Pacific

(A) Consume ilicitos

(A) Consume ilicitos

DAP Err. Std.
-1739 (7.14)
58.29 (7.60)
89.51 (9.19)
-22.73 (925)

P ANEL Il: SEGUN CAPACIDAD DE IDENTIFICAR CAJETILLAS DE CIGARRILLOS ILICITOS

La Paz/El Alto

Tipo (suelto)
Sabor

Hills

Pacific

Santa Cruz

Tipo (suelto)
Sabor

Hills

Pacific

(A) Identifica ilicitos

DAP Err. Std.

5.38 (9.26)
24.36 (8.86)
-139.29 (1n.97)
-135.71 (11.25)

(A) Identifica ilicitos

DAP Err. Std.
-13.29 (9-43)
44.53 (9-42)

5.53 (13.51)
-83.15 (14.02)

(B) No consume ilicitos

DAP Err. Std.

3.07 (4.77)
15.46 (4.70)
-112.68 (6.10)
115.75 (6.01)

(B) No consume ilicitos

DAP Err. Std.
-19.63 (10.84)
56.05 (12.m)
-122.81 (15.99)

-222.40 (18.38)

(B) No identifica ilicitos

DAP Err. Std.

-1.85 (5.73)

12.26 (5.74)
-106.72 (7.36)
-116.86 (7.62)

(B) No identifica ilicitos

DAP Err. Std.
-19.91 (7.89)
61.84 (8.88)
-9.94 (12.23)

-139.52 (12.86)

Diff (A)-(B)
Diff (A)-(B)
DAP Err. Std.
2.24 (12.98)
2.25 (14.30)
212.32 (18.45)
199.67 (20.58)
DAP Err. Std.
7.23 (10.89)
12.10 (10.56)
-32.56 (14.00)
-18.85 (13.58)
Diff (A)-(B)
DAP Err. Std.
6.62 (12.29)
-17.31 (12.94)
15.47 (18.22)
56.37 (19.03)

Nota: Elaboracién propia. Resultado de la estimacién del modelo mixto multinomial en panel con efectos fijos por individuo. Los coeficientes individuales se asumen
distribuidos normalmente, excepto el coeficiente de precio, que es fijo. DAP: disposicion a pagar, expresada en bolivianos de 2025 (al tipo de cambio oficial, el valor del
doélar es de 6.96 bolivianos). La disposicion a pagar se calcula como la negativa de la razén del coeficiente del atributo sobre el coeficiente del precio, tal y como se

* %k

describe en la metodologia. *p<o.10, **

p<0.05, *** p<0.01




7\ .
TABACONOMIA
K(é,ies N @UPB oGS ER

Al contrario, en Santa Cruz, el 40% de los cigarrillos consumidos en 2024 eran de la marca Hills, frente al 15% de la
marca L&M. Es en esta ciudad donde encontramos el resultado mas importante del estudio: el panel | revela que
los consumidores de cigarrillos ilicitos estan dispuestos a pagar, en promedio, Bs. 89 (Sus 12,79) por cajetilla por no
cambiar a L&M, la marca licita dominante, mientras que los consumidores de productos licitos estan dispuestos a
pagar Bs.122 (Sus 17,53) por cajetilla para evitar la marca ilicita "Hills". En otros términos, existe un fuerte efecto de
“anclaje” en cada marca, incluso en un entorno de alta penetracion del comercio ilicito. Este resultado
fundamental implica que un cambio en los precios relativos de los cigarrillos licitos frente a los ilicitos, debido, por
ejemplo, a un incremento drastico de los impuestos al tabaco, apenas modificaria la eleccion de marca de los
consumidores. Asi, la aseveracion de que un incremento de los impuestos al tabaco alentaria a los consumidores a
migrar al mercado ilicito queda insustanciada. Los resultados posteriores respaldan el argumento de que el apego
a la marca es, efectivamente, el principal determinante de la eleccion de cigarrillos ilicitos, al descartar
explicaciones alternativas. El panel Il de la Tabla 4.2 muestra que la preferencia por cigarrillos ilicitos no esta
condicionada por si los consumidores pueden o no identificar adecuadamente una marca ilicita. Asi, la demanda
de cigarrillos ilicitos no puede atribuirse a una falta de informacion por parte de los consumidores, quienes
estarian enganados sobre el origen del producto. Si bien una proporcion sustancial de la muestra no identifica
correctamente qué marcas son ilicitas o no en el pais, a pesar de las vistosas advertencias sanitarias avaladas por
el Ministerio de Salud, los agentes informados no demuestran un comportamiento sustancialmente diferente al
de rehuir los productos ilicitos.

En la Tabla 4.3 se exploran factores conductuales que podrian llevar a preferir productos de origen ilicito.
Controlando por los precios y dividiendo la muestra por la mediana del grado de aversion al riesgo, el Panel |
muestra que, en La Paz/El Alto, los agentes aversos al riesgo estan dispuestos a pagar Bs. 70 (Sus 10,06) (diferencia
significativa al 1%) mas que los agentes amantes del riesgo para evitar la marca ilicita, mientras que en Santa Cruz
esta diferencia no es estadisticamente distinta de cero. De manera similar, en el Panel Il se muestra que, al dividir
la muestra por la mediana del grado de impaciencia, en La Paz/El Alto los agentes mas impacientes estan
dispuestos a pagar Bs. 67 mas (Sus 9,63; significativo al 1%) que los agentes pacientes por evitar la matra ilicita,
mientras que en Santa Cruz esta diferencia es de Bs. 31 ((Sus 4,45; significativo al 10%). Por altimo, el Panel Ill, que
divide la muestra en dos grupos segun la mediana de una evaluacion agregada de prosocialidad, no encuentra
una relacion entre la prosocialidad y una mayor o menor aversion a los productos ilicitos. En resumen,
encontramos que, paraddjicamente, los agentes mas imprudentes e impacientes tienen una mayor aversion a la
marca ilicita, pero en todos los casos ni la imprudencia, ni la impaciencia, ni las actitudes antisociales son
predictores de una preferencia particular por bienes de origen ilicito.

Concluimos en que el determinante principal de la preferencia por bienes de comercio ilicito en Santa Cruz, donde

se concentra el problema, es la marca, y no asi la falta de informacion, sesgos conductuales o el precio.
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Tabla 4.3: Disposiciones a pagar por atributos 2

P ANEL I: S EGUN NIVEL DE AVERSI ON AL RIESGO

La Paz/El Alto (A) Tomadores de riesgo (B) Aversos al riesgo Diff (A)-(B)
DAP Err. Std. DAP Err. Std. DAP P-
Tipo (suelto) 2.77 (6.88) -1.70 (6.92) 4.48 0.65
Sabor 10.28 (6.37) 23.08 (7.49) -12.80 0.19
Hills -147.62 (9.70) -77.49 (7.47) -70.14 0.00
Pacific -148.28 (9.28) -84.68 (7.95) -63.60 0.00
Santa Cruz (A) Tomadores de riesgo (B) Aversos al riesgo Diff (A)-(B)
DAP Err. Std. DAP Err. Std. DAP P-
Tipo (suelto) -21.98 (10.07) -13.82 (7.25) -8.16 0.51
Sabor 77.02 (11.12) 38.87 (7.50) 38.15 0.00
Hills -13.42 (15.80) 4.55 (10.54) -17.98 034
Pacific -133.35 (16.76) -96.52 (10.81) -36.83 0.06
P ANEL II: SEGUN NIVEL DE IMPACI ENCIA
La Paz/El Alto (A) Impacientes (B) Pacientes Diff (A)-(B)
DAP Err. Std. DAP Err. Std. DAP P-
Tipo (suelto) -5.49 (6.64) 7.41 (7.38) -12.91 0.19
Sabor 12.49 (6.1) 19.43 (7.95) -6.94 0.49
Hills -145.85 (9.22) -78.68 (8.39) -67.17 0.00
Pacific -140.64 (8.84) -98.01 (8.77) -42.63 0.00
Santa Cruz (A) Identifica ilicitos (B) No identifica ilicitos Diff (A)-(B)
DAP Err. Std. DAP Err. Std. DAP P-
Tipo (suelto) -25.30 (8.02) -9.12 (8.98) -16.18 0.18
Sabor 51.87 (8.96) 60.25 (9.46) -8.37 0.52
Hills -22.79 (12.66) 8.32 (12.74) -31.11 0.08
Pacific -122.68 (12.85) -104.37 (14.58) -18.31 0.35
P ANEL I1I: SEGUN NIVEL DE PROSOC IALIDAD
La Paz/El Alto (A) Prosociales (B) No Prosociales Diff (A)-(B)
DAP Err. Std. DAP Err. Std. DAP P-
Tipo (suelto) 0.28 (6.79) 116 (7.10) -0.88 0.93
Sabor 23.25 (6.53) 6.66 (7.13) 16.59 0.09
Hills -115.36 (8.32) -121.68 (9.76) 6.32 0.62
Pacific -124.47 (8.36) -120.34 (9.49) -4.12 0.74
Santa Cruz (A) Prosociales (B) No Prosociales Diff (A)-(B)
DAP Err. Std. DAP Err. Std. DAP P-
Tipo (suelto) -9.10 (6.40) -34.38 (12.27) 25.28 0.07
Sabor 54.91 (7.07) 50.23 (12.66) 4.68 0.75
Hills -5.70 (10.07) -15.82 (17.23) 10.11 0.61
Pacific -87.81 (10.34) -161.75 (20.18) 73.95 0.00

Nota: Elaboracion propia. Resultado de la estimacion del modelo mixto multinomial en panel con efectos fijos por individuo. Los coeficientes individuales se
asumen distribuidos normalmente, excepto el coeficiente de precio, que es fijo. DAP: disposicidn a pagar expresada en bolivianos de 2025 (al tipo de cambio oficial,
el valor del délar es de 6.96 bolivianos) . La disposicion a pagar se calcula como el valor negativo de la razén entre los coeficientes del atributo y del precio, segln
se describe en la metodologia. *p<0.10, ** p<0.05, *** p<0.01
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5. Discusion y recomendaciones

5.1 RESULTADOS Y MECANISMOS

Los hallazgos del presente estudio ofrecen evidencia empirica contundente contra la narrativa central empleada
por la industria tabacalera para bloquear la reforma tributaria en Bolivia: que un incremento sustancial de los
impuestos al tabaco desencadenaria una fuga masiva de consumidores hacia el mercado ilicito. El analisis
economeétrico revela, en realidad, un pronunciado anclaje de marca en las preferencias de los consumidores, que
previene el desplazamiento del grueso de la demanda hacia el comercio ilegal incluso frente a cambios
sustanciales de precios.

En La Paz y El Alto, el consumidor promedio de la marca licita dominante (L&M) estaria dispuesto a pagar hasta Bs.
116,91 ($us 16,79) adicionales por cajetilla para evitar sustituirla por la marca ilicita dominante (Hills, de origen
paraguayo), lo que representa un umbral del 485% por encima del precio actual de Bs. 20 por cajetilla.
Considerando la elasticidad precio de la demanda de -0,7 estimada por Morales y Santander (2024), se infiere que
ante un incremento en los precios derivado de un aumento de impuestos, los consumidores tenderian a reducir su
consumo en lugar de sustituir el producto por otra marca.

En Santa Cruz, donde la marca ilicita Hills concentra el 38% del mercado, el escenario es cualitativamente
diferente, pero conduce a la misma conclusion normativa. Los consumidores habituales de cigarrillos licitos estan
dispuestos a pagar Bs. 122 (Sus 17,53) por cajetilla para evitar la marca ilicita, mientras que los consumidores
habituales de productos ilicitos estan dispuestos a pagar Bs. 89 (Sus 12,79) por cajetilla para no migrar a L&M. Mas
claramente, los costos de cambio (switching costs; Klemperer, 1987) son sumamente elevados. Este resultado
revela un fuerte efecto de anclaje en ambas direcciones: los mercados licito e ilicito operan de manera
segmentada, observacién sustentada por con una brecha de precios de aproximadamente el 51% entre L&M (Bs.
1,04 [Sus. 0.15] por unidad) y Hills (Bs. 0,69 [$us. 0.10] por unidad). En efecto, el diferencial de precios evidencia que
estas marcas no compiten en un mismo mercado, sino que se dirigen a perfiles de consumidores con preferencias
distintas.

El mecanismo que explica la robustez de estos resultados es bien conocido en la literatura del comportamiento
del consumidor y ha sido reconocido por la propia industria tabacalera desde hace décadas: los fumadores
desarrollan un habito profundo con una marca especifica, y la probabilidad de sustitucion entre marcas es
significativamente menor que la elasticidad de la demanda total (DeCicca et al, 2021). De manera ilustrativa,
Informe del Cirujano General de los Estados Unidos (U.S. Department of Health and Human Services, 2012, p.516)
documenta extensamente como la industria ha sido consciente de la intensidad de este efecto durante décadas,
razon por la cual sus estrategias de marketing se orientan prioritariamente a capturar nuevos consumidores

jovenes antes de que se consolide el anclaje a otra marca.
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Adicionalmente, los resultados de este estudio descartan otras explicaciones alternativas para la preferencia por
productos de origen ilicito. El Panel Il de la Tabla 4.2 muestra que la preferencia por cigarrillos ilicitos no esta
condicionada por la capacidad de identificar correctamente las marcas ilegales: los consumidores informados no
exhiben un comportamiento sustancialmente diferente al de los desinformados en cuanto a su aversion a los
productos ilicitos. Tampoco se encuentran predictores conductuales robustos: la impaciencia, la imprudencia o las
actitudes antisociales no determinan una mayor propension al consumo de productos ilicitos. El Cuadro 4.3
muestra, paradojicamente, que los agentes mas impacientes y mas aversos al riesgo presentan una mayor
disposicion a pagar para evitar la marca licita. En resumen, la preferencia por marcas de origen ilicito se explica
sobre todo por el habito: es una preferencia dependiente del stock acumulado del consumo pasado (Becker &
Murphy, 1988).

Los resultados de este estudio dialogan con un cuerpo de literatura creciente que cuestiona la narrativa industrial
sobre el contrabando. Rodriguez-Lesmes et al. (2024) aplican un DCE en Colombia y encuentran que los
consumidores presentan una DAP positiva para evitar opciones ilicitas, en parte porque las perciben como de
menor calidad y mayor riesgo sanitario. El presente estudio complementa ese resultado desde un angulo distinto:
mientras el estudio colombiano apunta a la percepcion de riesgo como motivador de la legalidad, los datos
bolivianos sugieren que el mecanismo dominante es el anclaje a una marca, independientemente del
conocimiento sobre su estatus legal o el supuesto riesgo sanitario adicional. En efecto, que el 65% de la muestra
no distingue las marcas licitas de las ilicitas, a pesar de las advertencias sanitarias visibles, lo que muestra que los
consumidores bolivianos de productos licitos tienen una fuerte aversion a los productos ilicitos simplemente
porque no tienen el habito de consumirlos.

Guindon et al. (2024) revelan en Canada la presencia de clases latentes con preferencias muy marcadas: dos clases
fuertemente aversas a elegir productos de contrabando (56%) y una clase con una notoria preferencia por
productos de origen ilicito, mas baratos (44%). Este tipo de segmentacion extrema se refleja también en nuestro
estudio, al cual aportamos una explicacion que no se basa en una preferencia por la legalidad, como en el estudio
de Guindon, sino en una potente formacion de habitos de marca en los consumidores.

Finalmente, los hallazgos son consistentes con la linea de investigacion de Drope et al. (2022), que argumenta que
la expansion del contrabando en respuesta a incrementos tributarios ha sido sistematicamente sobreestimada

por actores industriales en América Latina.
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5.2 IMPLICANCIAS Y RECOMENDACIONES DE POLITICA

La evidencia acumulada en este estudio conduce a una recomendacion de politica dual, coherente con los resultados
diferenciados por ciudad y segmento de mercado. Por una parte, la reforma tributaria no puede seguir
postergandose: los argumentos de la industria tabacalera han carecido de sustento empirico y este estudio aporta la
cuantificacion mas directa disponible para Bolivia de que dicha sustitucion es, en la practica, implausible para la gran
mayoria de los fumadores. Especificamente, se recomienda proceder con un incremento gradual del Impuesto al
Consumo Especifico (ICE) de Bs. 100 por cada mil cigarrillos por afio durante cinco afos, desde el nivel actual de Bs.
160 hasta Bs. 660 por cada mil cigarrillos en 2031, equivalente a 66 centavos de boliviano por cigarrillo. Esta
trayectoria llevaria la carga tributaria total sobre el precio final de la marca mas vendida hasta el umbral del 75%
recomendado por la OMS. Con base en la estimacién de la elasticidad de Morales y Santander (2024), se proyecta que
esta reforma incrementaria el precio final de venta en aproximadamente el 84%, lo que induciria una reduccion del
consumo de alrededor del 42%. El desplazamiento hacia el mercado ilicito, dado el elevado umbral de WTP
documentado, afectaria a una fraccion minima del mercado.

Por otra parte, el problema del comercio ilicito debe ser tratado como lo que es: un desafio de gobernanza regional
distinto y separable del problema de salud publica. Hills no es una marca de contrabando artesanal; es el producto
de una operacién industrial consolidada con registros formales en Paraguay (Iglesias et al., 2018; Gomis et al., 2018),
cuya distribucion en el mercado boliviano esta facilitada por la permeabilidad de las fronteras del oriente del pais;
particularmente en los pasos de Yacuiba, Bermejo e Ibibobo y por la ausencia de mecanismos de trazabilidad en la
cadena de suministro. Este es un problema que Bolivia comparte con el sur de Brasil y el norte de Argentina, y que
requiere cooperacion regional para ser abordado eficazmente. El instrumento internacional idéneo es el Protocolo
para la Eliminacién del Comercio llicito de Productos de Tabaco de la OMS (2012), que Bolivia alin no ha ratificado. Su
adopcion permitiria implementar sistemas de trazabilidad y rastreo, tipificar con mayor precision los delitos
asociados al comercio ilicito y fortalecer la cooperacion con las autoridades paraguayas para desmantelar las redes
de distribucion a nivel regional. La politica fiscal y la politica de control del contrabando deben avanzar en paralelo,
pero no deben ser confundidas: la segunda nunca puede ser excusa para demorar la primera.

5.3 LIMITACIONES DEL ESTUDIO

Como todo experimento de eleccion discreta, el presente estudio enfrenta limitaciones propias de la metodologia.
Los escenarios son hipotéticos, se desarrollan en contextos simplificados y sin consecuencias inmediatas para el
consumidor, y no incorporan las restricciones fisiologicas que impone la adiccion a la nicotina sobre la toma de
decisiones: una decision racional articulada en el experimento puede ser distinta a la que se tomaria en un
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momento de deseo intenso por fumar. Asimismo, los efectos de encuadre (framing) son dificiles de controlar
completamente, y las preferencias declaradas en el experimento pueden diferir de las preferidas en el mercado
real. No obstante, el estudio minimiza estas limitaciones mediante el uso de renders fotorrealistas de las cajetillas,
la inclusion de una opcion de opt-out, el entrenamiento intensivo de los encuestadores y el diseno D-eficiente del
experimento.

El alcance geografico del estudio se circunscribe a las areas metropolitanas de La Paz, El Alto y Santa Cruz de la
Sierra, lo que excluye mercados rurales, ciudades intermedias y los mercados fronterizos donde la presencia del
comercio ilicito puede tener dinamicas propias. Asimismo, el estudio captura las preferencias en un momento
especifico del tiempo (2025), en un contexto de alta volatilidad cambiaria e incertidumbre politica en Bolivia, lo
que podria condicionar las decisiones de compra de maneras que no se capturan completamente en el diseno
experimental. Finalmente, el estudio no cubre dispositivos electronicos alternativos al cigarrillo (vapeadores,
cigarrillos electronicos), cuya presencia, aunque todavia minoritaria (14% de la muestra), representa un fenémeno
creciente que merece atencion regulatoria y empirica independiente. Cabe senalar también que el analisis no
aborda la estructura de los grupos de poder que controlan el comercio ilicito a nivel regional, un tema que
trasciende el ambito de la economia de la salud y requiere un enfoque distinto desde la economia politica y la
criminologia.

5.4 CONCLUSIONES

Bolivia lleva mas de cuatro décadas postergando una reforma tributaria sobre el tabaco que la evidencia indica
como necesaria, costo-efectiva y factible. La amenaza del contrabando, utilizada sistematicamente como
argumento de obstruccion legislativa, no tiene sustento en las preferencias observadas de los consumidores
bolivianos. El anclaje de marca es tan pronunciado que, frente a incrementos sustanciales de precio, los
fumadores reducirian su consumo o cesarian de fumar antes de migrar al mercado ilicito. Los mercados licito e
ilicito estan segmentados de facto, y las politicas de salud publica aplicadas al segmento licito afectan
fundamentalmente ese segmento. El problema del comercio ilicito en el oriente del pais es real, pero es un
problema de gobernanza fronteriza y cooperacion regional, no un argumento contra el aumento de impuestos.

La inaccion en temas de reforma tributaria al tabaco en Bolivia carece de excusas validas y representa un costo

humano, social y fiscal inaceptablemente elevado.
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Anexo A: Controles de Calidad del DCE

A.1. DURACION DEL EXPERIMENTO

La validez cognitiva de un experimento de eleccién discreta (DCE) depende, en buena medida, del tiempo que los
encuestados dedican a procesar la informacion sobre los atributos y a comparar las alternativas. El diseno de estos
experimentos busca un equilibrio critico entre minimizar los costes de recoleccion de datos, reducir la carga
cognitiva de los sujetos y maximizar la informacién valiosa obtenida (Alamri et al., 2023). Un tiempo de respuesta
excesivamente corto puede sugerir respuestas aleatorias o falta de compromiso, lo que introduce un error de
medicién que compromete la precisién de los parametros estimados (Johnson et al., 2013).

Figura A.1: Duracion promedio del experimento de eleccion discreta

@ Menos de 2 minutos
® Entre 2y 4 minutos

® Mas de 4 minutos

I Nota: elaboracién propia.
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Como se observa en la Figura A1, el comportamiento de los encuestados refleja un nivel satisfactorio de
compromiso. Aproximadamente el 47,2% de la muestra dedicé mas de 4 minutos (240 segundos) a completar los
8 escenarios, lo que equivale a un promedio de al menos 30 segundos por tarea. En las encuestas en linea, es
comun que los participantes menos motivados dediquen poco tiempo a cada tarea de eleccion, lo que reduce |a
eficiencia de la respuesta (Bliemer & Rose, 2024). El hecho de que la gran mayoria haya superado los dos minutos
sugiere que se evito recurrir a heuristicas simplificadoras o respuestas automaticas, que suelen aparecer cuando
la complejidad de la tarea supera la capacidad de procesamiento del sujeto (Alamri et al., 2023).

Estos resultados indican un procesamiento cognitivo deliberado para evaluar precios, marcas y caracteristicas. Un
procesamiento de informacion mas profundo reduce la variabilidad aleatoria de las respuestas y aumenta la
eficiencia de la estimacion (Johnson et al., 2013). Esto otorga mayor confiabilidad a los datos, permitiendo que
revelen las preferencias reales bajo la Teoria de la Utilidad Aleatoria (RUT), que asume que el individuo elige la
alternativa que le proporciona la mayor utilidad percibida (Alamri et al., 2023).

A.2. ELECCION DE ALTERNATIVAS

Para establecer que las personas analizaron con detenimiento las alternativas, se verifica la frecuencia de eleccion
segln el orden de presentacién (de izquierda a derecha) y la opcién de salida (opt-out). En el disefio de encuestas,
es vital considerar los efectos del orden de presentacion, conocidos como sesgo de izquierda a derecha (left-to-
right bias), en el que las alternativas situadas al inicio pueden tener una mayor propension a ser elegidas (Bliemer
& Rose, 2024). Dado que en este experimento los atributos se asignaron de manera aleatoria en cada escenario,
no deberia existir una preferencia sistematica por una posicion especifica, a menos que se intentara terminar
rapido sin evaluar las opciones.

La Tabla A1 revela una distribucion uniforme entre las tres alternativas de compra (oscilando entre 29% y 30%).
Esto indica que la aleatorizacién de las posiciones fue efectiva para mitigar sesgos de orden (Bliemer & Rose,
2024) y que las personas seleccionaron tras un analisis reflexivo. Por otro lado, la opcién de “No Fumar” representa
un 11.08% de las elecciones. La inclusion de esta opcion de salida o opt-out es una practica recomendada para
evitar los efectos indeseables de la eleccion forzada, permitiendo capturar una demanda mas realista (Ferrini &

Scarpa, 2007).
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Tabla A.1: Distribucion de elecciones por orden de alternativa

Alternativa Veces Elegida % Elegido (Total)
Alternativa1 3003 29,65
Alternativa 2 3056 30,17
Alternativa 3 2947 29,1

No Fumar (Opcién de Salida) 1122 11,08

I Nota: elaboracién propia.

Complementariamente, la Figura A.2 muestra una estabilidad notable en las proporciones de eleccion a lo largo
de los 8 escenarios. Aunque en experimentos muy largos (de 16 a 120 tareas) se ha documentado que el cansancio
puede aumentar la varianza del error, un disefo de 8 tareas se encuentra dentro del rango ideal (usualmente
entre 8 y 16) para mantener la eficiencia de la respuesta sin agotar al participante (Johnson et al., 2013). La
constancia en la eleccion, sin un incremento sistematico del opt-out en las uUltimas tareas, descarta efectos de
fatiga o de aprendizaje excesivos que pudieran invalidar los datos finales (Walker et al., 2017).

Figura A.2: Alternativa mas elegida segtin el escenario de eleccion presentado
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I Nota: elaboracién propia.
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Anexo B: Metodologia MMNL

El Modelo Logit Mixto (Mixed Multinomial Logit, MMNL), también denominado Logit de Parametros Aleatorios,
constituye una extension natural del Modelo Logit Multinomial (MNL) disefiada para relajar dos de sus supuestos
mas restrictivos: (i) la homogeneidad de preferencias en la poblacion y (i) la estructura de errores i.i.d. que induce
la propiedad de independencia de alternativas irrelevantes (lIA). En contextos empiricos caracterizados por
heterogeneidad sustantiva en los gustos y por elecciones repetidas por individuo, estos supuestos resultan
frecuentemente inapropiados. EIl MMNL aborda estas limitaciones permitiendo que los coeficientes de
preferencia varien estocasticamente entre individuos, introduciendo heterogeneidad no observada y patrones de
sustitucion flexibles, manteniendo la coherencia microeconémica y una alta capacidad empirica (Revelt & Train,
1998;Train, 2009).

Desde una perspectiva teorica, el MMNL puede interpretarse como una mezcla continua de modelos logit:
condicionalmente a un vector de preferencias individual, la eleccion sigue una estructura logit estandar;
incondicionalmente, las probabilidades se obtienen integrando sobre la distribucion poblacional de preferencias.
McFadden y Train (2000) demuestran que el logit mixto es una clase de modelos altamente general, capaz de
aproximar cualquier modelo de utilidad aleatoria bajo condiciones apropiadas sobre la especificacion de la

mezcla.

B.1. ESPECIFICACION CON COEFICIENTES ALEATORIOS Y HETEROGENEIDAD NO OBSERVADA
Considérese la utilidad indirecta del individuo n asociada a la alternativa j en la tarea t, especificada como:
Unit = X/nitBn’L Enit

donde X, , es el vector de atributos observables, B, es un vector de coeficientes especifico del individuo, y €, es un
término i.i.d. con distribucion de Valor Extremo Tipo I. La heterogeneidad no observada se incorpora suponiendo

que los coeficientes individuales son realizaciones de una distribucion poblacional paramétrica:

Bn~f(e)
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Donde 6 representa los parametros que describen dicha distribucion (por ejemplo, medias y una matriz de
varianzas-covarianzas). Una parametrizacion comun consiste en expresar explicitamente la descomposicion de 8
n en un componente promedio y un componente idiosincratico:

Bn=/'1+’7n' qn~N(O:Q)-

En esta formulacion, i representa el vector de preferencias promedio en la poblacion, mientras que Q captura la
dispersion y, potencialmente, la correlacion entre preferencias (elementos fuera de la diagonal). Esta estructura
permite que |a sensibilidad a distintos atributos varie entre individuos, generando sustitucion mas realista que la
impuesta por 1A en el MNL.

B.2. PROBABILIDADES CONDICIONALES Y ELECCIONES REPETIDAS

Condicionalmente a un valor especifico de 8, , la probabilidad de eleccion conserva la forma logit estandar. Para el
individuo n, alternativa i y tarea t, se tiene:

L (B — eXp (X’nitﬁn)
e ZjeCnt EXP (X,njt :Bn)
En los experimentos de eleccion discreta, cada individuo enfrenta multiples tareas (t =1, .., T, ). El MMNL

incorpora explicitamente esta estructura de panel asumiendo que el vector de preferencias Bn permanece
constante a lo largo de la secuencia de elecciones del individuo, aunque varia entre individuos (Revelt & Train,
1998). Bajo esta hipétesis, la correlacion intra-individuo en elecciones repetidas queda inducida por el

componente comun f3, .

Sea i, la alternativa elegida por el individuo n en la tarea t. Dado n B n, la probabilidad de observar la = i1
secuencia completa de elecciones del individuo (denotada por y, , ..., i, ) se expresa como el producto de las
probabilidades condicionales en cada tarea:

Sn(Bn) = ” Lnitt(an)
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Dado que B, es no observado, la probabilidad de la secuencia de elecciones debe obtenerse integrando la
probabilidad condicional S, (B,) sobre todos los posibles valores de B, ponderados por su densidad poblacional:

P.(8)=S,(B)f(6)dp
Sustituyendo la expresion de S, (B), se obtiene explicitamente:

Tn

_ eXp (X’nit Bn)
oS [T 5 2ot | 100

t=1

En general, esta integral no tiene solucion analitica, lo que motiva el uso de métodos de simulacion numérica para
aproximar P, ( 8 )y estimar los parametros del modelo mediante maxima verosimilitud simulada (Train, 20009;
Revelt & Train, 1998).

B.3. DISTRIBUCIONES DE PARAMETROS ALEATORIOS Y TRATAMIENTO DEL ATRIBUTO
MONETARIO

La eleccion de la distribucion f( 6) es un elemento central del MMNL, ya que determina como se representa la
heterogeneidad no observada y condiciona la interpretabilidad econdmica y la estabilidad numérica del modelo.
Para atributos cuyo efecto puede variar de signo en la poblacion, es habitual asumir distribuciones normales, que
permiten heterogeneidad tanto en magnitud como en direccion.

Para ciertos atributos, puede ser deseable imponer restricciones de signo. En particular, la teoria econémica
sugiere que la utilidad marginal del ingreso debe ser negativa. Una especificacion comun consiste en imponer

esta restriccion mediante una transformacion lognormal:

Ben=-expexp(Bcn), Bon ~N (u,0%)
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Alternativamente, pueden emplearse distribuciones triangulares o uniformes para acotar el soporte y evitar
valores extremos, segun los supuestos conductuales considerados plausibles. En su forma funcional estandar, el
componente determinista de la utilidad se especifica como:

Vnit = ai + Z Bk,nXk,nit'l' :Bo Cnit

k

donde C,;, denota el atributo monetario. La linealidad en el costo es una practica habitual, en la medida en que
interpreta 3, como utilidad marginal (constante) del ingreso (Train & Weeks, 2005). Sin embargo, esta suposicion
puede resultar restrictiva. En particular, se ha senalado que el atributo de costo suele constituir un “punto critico”,
ya que su mala especificacion puede distorsionar la identificacion de los trade-offs y sesgar las medidas
monetarias derivadas (Skjoldborg & Gyrd-Hansen, 2003).

Por ello, es conceptualmente pertinente considerar alternativas no lineales para el costo, por ejemplo:
« Forma logaritmica: V,,=--+B.Inin(C,,)
« Forma flexible por categorias (part-worth): =V, =--+ } M7y (C. =Cp)

Estas alternativas no sustituyen necesariamente la especificacion base, pero resultan utiles como revisiones de
sensibilidad y como aproximaciones cuando se sospecha una no linealidad significativa.

Un aspecto clave del MMNL es decidir si el coeficiente monetario debe considerarse aleatorio o fijo. La literatura
ha documentado que permitir heterogeneidad aleatoria en el costo puede inducir distribuciones de disposicion a
pagar con colas pesadas y valores extremos, afectando la estabilidad inferencial (Revelt y Train (1998); Hole
(2008)). En este marco, una practica metodolégicamente defendible consiste en especificar el coeficiente
monetario como fijo, permitiendo heterogeneidad aleatoria Unicamente en los atributos no monetarios:

:Bn = (:Bx,ch)f :Bx,n~ f(e): Bcﬁjo

Con ello, el modelo preserva la flexibilidad para capturar la heterogeneidad sustantiva en las preferencias por atributos,
mientras estabiliza la derivacién de medidas monetarias (por ejemplo, la disposicion a pagar), evitando que estas
queden dominadas por realizaciones extremas del coeficiente de costo. Este enfoque resulta particularmente
apropiado cuando el objetivo incluye inferencias de bienestar y comparaciones monetarias robustas.
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B.4. HETEROGENEIDAD OBSERVADA E INTERACCIONES

Ademas de la heterogeneidad continua no observada, el MMNL permite incorporar heterogeneidad observada
mediante interacciones deterministicas entre atributos y caracteristicas individuales Z n . El componente
sistematico de la utilidad puede especificarse como: En forma general, el componente sistematico de la utilidad
puede especificarse como:

Vnit = ai + Z :Bka,nit'l' Z z 6km (Xk,nit X Zm,n)
k k m

Donde §,,, mide cémo la utilidad marginal del atributo k varia en funcién de la caracteristica individual m . La
incorporacion de interacciones entre atributos y covariables observables complementa la heterogeneidad no
observada capturada por la distribucion f(8), mejorando la capacidad explicativa del modelo.

En la parametrizacion 8, = u + n, el vector u resume la valoracién media de los atributos, mientras que la matriz
de varianzas-covarianzasn Q captura la dispersion y correlacion de las preferencias. Una varianza
significativamente distinta de cero en un coeficiente indica la presencia de heterogeneidad no observada
sustantiva en la valoracion del atributo correspondiente.

El MMNL contiene el Modelo Logit Multinomial como caso particular. Cuando la varianza de todos los parametros
aleatorios tiende a cero, el vector de preferencias individuales ( 8, ) colapsa a un vector fijo comun a todos los
individuos, y el modelo se reduce al MNL. Esta propiedad refuerza el rol del MMNL como una generalizacion
natural del modelo base, capaz de generar patrones de sustitucion mas flexibles y de capturar la correlacion
intraindividuo inherente a contextos con elecciones repetidas (Train, 2009).

B.5. MAXIMA VEROSIMILITUD SIMULADA

La probabilidad incondicional de la secuencia de elecciones del individuo n bajo el MMNL involucra una integral

sin forma cerrada:

Pn(9)=J ['l_l' Zexp(xnittﬁn) ]f(@),dﬁ

jeCnt exp (X,njt Bn )
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donde f (@) es la distribucion de los coeficientes aleatorios. Para distribuciones estandar normal, lognormal,
triangular), esta integral no admite solucién analitica, lo que impide la aplicacién directa de maxima verosimilitud
exacta. En consecuencia, la estimacion del MMNL se realiza mediante Maxima Verosimilitud Simulada (MSL)
(Revelt & Train, 1998; Train, 2009).

La idea central consiste en aproximar la integral anterior mediante un promedio sobre R realizaciones simuladas
(draws) de B, extraidas de la distribucién f(6). Sea B la r-ésima realizaciéon simulada,r =1, ..., R. La probabilidad
simulada de la secuencia del individuo n se define como:

e R Tn X, |
- ~ Jjetnt njt Pn

estimador converge a P n cuando R — oo,y su precision para R finito depende del método de simulacion y del
numero de draws utilizados (Train, 2009). A partirde P, (8), se construye la logverosimilitud simulada:

N

SLL(6) ) In(P,(6))

n=1

El estimador de Maxima Verosimilitud Simulada 6 se obtiene maximizando SLL ( 6) respecto a 8. Bajo condiciones
regulares, si el numero de simulaciones crece suficientemente rapido con el tamano muestral, el estimador de
Maxima Verosimilitud Simulada es consistente y asintoticamente normal, convergiendo al estimador basado en
la verosimilitud exacta (Train, 2009; Hajivassiliou & Ruud, 1994).

B.6. METODOS DE SIMULACION

La precision del estimador MSL depende criticamente del método de simulacion utilizado y del numero de
realizaciones R . El método mas directo consiste en generar realizaciones pseudoaleatorias independientes
(Monte Carlo estandar) f( 8) . El error de simulacién decrece a una tasa aproximada de orden R/, lo que implica
que reducciones sustantivas del error requieren incrementos considerables en R, con elevados costos

computacionales en modelos con multiples coeficientes aleatorios.
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Para mejorar la eficiencia, es practica estandar utilizar draws cuasi-aleatorios de baja discrepancia,
particularmente secuencias de Halton. Estas secuencias cubren el espacio de integracion de manera mas
uniforme que los draws pseudoaleatorios, reduciendo el error de simulacion para un numero dado de
realizaciones. La literatura documenta que, en modelos de eleccion discreta, secuencias de Halton pueden
alcanzar niveles de precision comparables con un numero sustancialmente menor de draws que el Monte Carlo
estandar (Train, 2009).

En términos operativos, cuando S se modela, por ejemplo, como normal multivariada, las secuencias Halton
(uniformes en (0,1)) se transforman mediante la funcién inversa de la normal estandar y, si corresponde, mediante
transformaciones adicionales (por ejemplo, para imponer restricciones de signo). En modelos con estructura de
panel, se emplea tipicamente el mismo conjunto de draws por individuo a lo largo de sus T n elecciones, coherente
con la interpretacion de B n como un efecto individual persistente.

La seleccion de R implica un trade-off entre precision y costo computacional. Un numero demasiado bajo
introduce ruido en la funcion objetivo, afectando la convergencia del algoritmo; un numero excesivamente alto
incrementa el tiempo de computo con retornos marginales decrecientes. Por ello, se recomienda verificar la
estabilidad empirica de los resultados mediante analisis de sensibilidad, reestimando el modelo con valores
crecientes de R (Train, 2009; Hole, 2008)

B.7. INFERENCIA ESTADISTICA Y AJUSTE
- Propiedades asintoticas:

Bajo condiciones regulares, los estimadores MLE/MSL son consistentes y asintéticamente normales. De manera
estandar: VN (8-6,) - N(o,I(6,)")donde (6, ) es el verdadero valor poblacional y (I ( 6,)) es la matriz de
informacion de Fisher. En la practica, la matriz de varianzas-covarianzas se aproxima usando el Hessiano de la log-

verosimilitud (simulada) evaluado en el éptimo:

0(6)- (_ 625LL(0)) B

0006’
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- Errores estandar robustos con estructura de panel

En presencia de elecciones repetidas por individuo, las observaciones dentro de ( n) no son independientes.
Aunque el MMNL captura parte de esta dependencia a través de ( 8, ), en la practica puede ser recomendable
reportar una matriz robusta tipo “sandwich” agrupada a nivel individuo, basada en scores agregados por (n):

N A
Vrob(9)=H-1 ( Z Snsln) H -1, H='W6(,)

donde (s, ) es el gradiente (score) de la contribucién del individuo (n). Este ajuste no altera los estimadores

puntuales, pero si la inferencia asociada.

- Pruebas de significancia e hipotesis conjunta R
7]
Para contrastar (H, : 8, = 0), se utiliza el estadistico Wald: zk = var (6,

asintéticamente normal estandar bajo (H, ). Para hipétesis conjuntas o modelos anidados, se emplea la prueba de
Razén de Verosimilitud (LR): LR = -2 ( LL, - LL, ) donde (LL, )y (LL; ) son las log-verosimilitudes (simuladas) del
modelo no restringido y restringido, respectivamente. Bajo (H, ), (LR) converge a una ( x?) con grados de libertad
igual al numero de restricciones. Estas pruebas son particularmente Utiles para evaluar: (i) si introducir
heterogeneidad adicional mejora significativamente el modelo; (ii) si un conjunto de interacciones es
conjuntamente relevante; o (iii) si un modelo base (p. ej., MNL) es rechazado frente a una especificacion mas

general (Train, 2009).
- Evaluacion del ajuste

En modelos de eleccion discreta no existe un R* lineal comparable. Una medida habitual es el Pseudo-R* de

McFadden: p>=1- LL(6)  donde LL (8 ,.1) es lalog-verosimilitud de un modelo nulo (por ejemplo, solo con
LL (enull)

constantes especificas de alternativa). Su interpretacién es relativa: valores mas altos indican mejor ajuste,

aunque sus magnitudes no son comparables a un R? OLS (Train, 2009).
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- Seleccion de especificacion

Para comparar especificaciones no necesariamente anidadas (o para ponderar parsimonia vs ajuste), se utilizan
criterios penalizados:

AIC=-2LL +2K,BIC=-2LL+KInIn(N)

donde K es el numero de parametros estimados y N el nimero de individuos. Se prioriza el modelo que minimiza
estos criterios, reconociendo que BIC penaliza mas fuertemente la complejidad.

Anexo C: Representatividad de la muestra

En este anexo realizamos una rapida verificacion ex post de la representatividad de la base de datos compilada en
esta investigacion. Para este proposito, contrastamos nuestra base de datos con la Encuesta de Hogares 2021,
conducida por el Instituto Nacional de Estadistica. Esta encuesta de hogares destaca por ser la de mayor
representatividad disponible para el pais, y es la ultima que cuenta con datos de consumo del tabaco. En si,
nuestro diseno ha utilizado la Encuesta de Hogares como marco muestral de la poblacion fumadora en las tres
principales metropolis de Bolivia, y por ende el objetivo ha sido el de replicar la representatividad de la misma
poblacion. Para establecer la comparacion, nos basamos en las siguientes caracteristicas: sexo, edad, nivel
educativo e ingreso.

La Figura C.1 muestra la distribucion por kernel de las edades de los encuestados por sexo, y sustenta que es el
mismo proceso generador de datos que ha sido capturado por nuestra encuesta y la encuesta de hogares. Debe
notarse que nuestro muestreo establecio cuotas de reclutamiento por rangos de edad, por lo que no es
sorprendente que esta caracteristica sea fielmente capturada. Notese, sin embargo, un pico de edades reportadas
alrededor de los 40 y 60 anos, por lo que no podemos excluir que ciertos encuestados y encuestadas tienden a

redondear su edad a la década inferior.




f\

(sDsN @UPB

TABACONOMIA

EVIDENCIA ECONOMICA PARA
EL CONTROL DEL TABACO

Figura C.1: Comparacion de la edad y sexo: Trabajo de campo y encuesta de hogares
HOMBRE MUJER

s

© Trabajode campo © Encuesta de Hogares 2021

I Nota: elaboracion propia en base a la Encuesta de Hogares 2021y Trabajo de Campo.

Por otro lado, en la Figura C.2 se compara la proporcion de hombres y mujeres, usando los factores de expansion
apropiados, dado que nuestra muestra estaba estratificada por sexo, y obtiene una distribucion similar entre las
dos encuestas, asegurandonos sobre la correcta construccion de los factores de expansion.

Figura C.2: Comparacion de género: Trabajo de campo y encuesta de hogares

TRABAJO DE CAMPO ENCUESTA DE HOGARES

® Hombre

® Mujer

81.68%

I Nota: elaboracién propia en base a la Encuesta de Hogares 2021y Trabajo de Campo.
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Por ultimo, las figuras C.3 y C.4 comparan ambas muestras considerando tematicas de educacion e ingresos. En
primer lugar, obtenemos categorias de nivel educativo muy similares, aportandonos confianza sobre la
representatividad de la muestra en esta dimension. En segundo lugar, obtenemos distribuciones en categorias de
ingreso que son ligeramente diferentes. Debe notarse que, por |a sensibilidad de la tematica, nuestra encuesta
diseno la pregunta sobre rangos de ingresos, mientras que la Encuesta de Hogares provee una medicion continua.
Para asegurar la comparabilidad de estas dos muestras, clasificamos la medicion continua de la Encuesta en
Hogares en las mismas categorias categdricas. Notamos que nuestra muestra representa ligeramente menos
hombres de bajos ingresos y mas mujeres de bajos ingresos, en comparacion a la encuesta de hogares; es posible
que este sesgo se deba al contacto con los encuestados que transitan por la via publica en un dia laboral normal,
suponiendo que por el tipo de oficio que tienen algunos de ellos tienen menos o mas probabilidad de circular en
la calle. Dado que la Encuesta de Hogares se realiza en los domicilios de los encuestados y encuestadas, es
probable que este sesgo de seleccion esté presente. Su magnitud debe ser estudiada en detalle y toda

modelizacion debe incorporar al ingreso como una variable de control.

Figura C.3: Comparacion de nivel educativo y sexo: Trabajo de campo y encuesta de hogares
Trabajo de Campo Encuesta de Hogares 2021

HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER

100 100

F5 75

PORCENTAJE
PORCENTAJE

I Nota: elaboracién propia en base a la Encuesta de Hogares 2021y Trabajo de Campo.
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Figura C.4: Comparacion del ingreso: Trabajo de campo y encuesta de hogares

PORCENTAJE

100

757

TRABAJO DE CAMPO

HOMBRE

MUJER

100 7

........ 75_

PORCENTAJE

I Nota: elaboracién propia en base a la Encuesta de Hogares 2021y Trabajo de Campo.

50_ e

ENCUESTA DE HOGARES 2021*

HOMBRE MUJER

36.5

31.2 30.9
26.4

*Ajustado al IPC de septiembre 2025
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Buenos dias / Buenas tardes, Mi nombre es [NOMBRE DEL ENCUESTADOR)] y trabajo como encuestador para la Universidad Privada Beliviana, Estamos realizando un estudio
sobre el consumo de labeco en sdultos lumadores en Bolivia,
Esta encuesta es parte de una imvestigacion cientifica que busca entender como los fumadores toman decisiones frente a distintos productos de tabaco. Sus respuestas son
confidenciales y no le tomardn mucho tiempo.
Graoas por su colaboracidn, Su participacion es muy valiosa para esta investigacion,

FECHA DE LA ENCUESTA: | I I HORA: I I GEOLOCALIZACION: I I |
dia mes ano Longitud  Latitud
AD. Se ha entregado la hoja de informacidn Al. ESUSTED. A2, ;Cudntos anos cumplidos tene?
correspondiente al estudio y la persona
accede a participar como Encuestado
1 HOMBRE
2 MUIER [:] AROS
1 si
2 MO m»  FINDE LA ENCUESTA
A3. ;Donde reside la mayor parte del ano? A4, ;Cudl es su nivel educativo mas alto
alcanzado?
LA PAZ SANTA CRUZ 1 Educacdn primarla incompleta
2 Educaocon primaria completa
1 Muestra Sefiora de La Paz 1 Santa Cruz de la Sierra 3 Educscon secundaria primera etapa
2 ElL Alto 2 Otro lugar (especifique) 4 Secundaria completa (6 afos)
3 Otro lugar (espechigue) 5 Técnico Medio o Superior incompletlo
]

Técnico Medio o Superior completo (3
aios)

7 Universitario incompleto

8 Universitario completo (4-5 afios)

9 Estudios de Posgrado incompleto

10 Estudios de Posgrado completo

11 HMinguno

AB.

iCuil es el nivel educativo mas allo que
alcanzd su madre?

1 Educacion primaria incompleta

2 Educacion primaria completa

3 Educacidn secundaria primera etapa
4 Secundaria completa (6 aflos)

§ Técnico Medio o Superior incompleto
€  Técnico Medio o Superior complets (3
afios)

Universitario mcompleto
Universitario completo |4-5 anos)

9 Estudios de Posgrado incompleto

10 Estudios de Posgrado completo

m -~

11 Ninguno
12 MNosé

AB. Actualmente, jcudl es su situacion laboral?

1

LI ]

m ~

Trabaja a tiempo completo
Trabaja a tiempo parcial

Desempleados buscando trabajo
Estudiante
Jubilado/a o pensionadofa

Incapacitado permanentemente para
trabajar

Labores del hogar
Otro (Especifique): _________

AT, 4Cual es su nivel de ingresos mensual?

1 Menos de 1400 Bs

2 Entre 1401 y 2750 Bs

3 Entre 2751 y 5500 Bs
4 Entre 5501 y 8300 Bs
5§ Entre B301 y 11000 Bs
6 Masde 11001 Bs

9
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D.2 SECCION B: EXPERIMENTO DE LISTAS

EL GRUPO DE CONTROL RECIBE UNA LISTA DE AFIRMACIONES NEUTRAS SOBRE POLITICAS DE CONTROL DEL TABACO, EL GRUPO DE TRATAMIENTO RECIBE

HOMESTAMENTE S| FUESE UNA PREGUNTA DIRECTA,

una ronda de Prictica, En este caso yo le leerd las afirmaciones,
|1 | Pienso que los hospitales pdblicos necesitan miis recursos.

|2 | He visto campaiias de salud del gobierno en La televisidn,
|3 | Creo que la educacion publica deberia mejorar,

A eontinuacidn, verd una serle de afirmaciones. Por faver, léalas con atencidn,

LA MISMA LISTA DE AFIRMACIONES NEUTRAS, PERO CON LA ADICION DE UNA AFIRMACION PERTINENTE QUE NO SE ESPERA SEA RESPONDIDA

En esta seccidn va a leer unas cuantas afirmaciones. Usted me debe dedr con cuantas de ellas esta de acuerdo; Por favor no las mencione todavia, solo vealas. Haremos

Puede estar de acuerdo con una, dos, tres o ninguna afirmacién, recuerde gue no me debe declr con cuales,

ﬁmunnhﬂumdmidh’nHcmﬂum:uhmklﬂulﬂrmmmidlimdm

Se le solicits que indique dnicamente con cuidntas de esas afirmaciones estd de scuerdo, sin especificer cudles en particular, solo el numero total.
Recuerde gue no existen respuestas correclas o incomectas, ¥ gue sus respuestas serdn tratades con estricla confidencialidad.

GRUPO DE CONTROL

GRUPO DE TRATAMIENTO

B1.A ;Con cuanlas de estas afirmaciones esta de acuerdo?

Cantidad:

[ ]

B1.B ;Con cudntas de estas afirmaciones estd de scuerdo?

Cantidad:

[ ]

Las campafas educativas son una herramienta clave para reducir el consumo de
tabaco.

Las campafias educativas son una herramienta clave para reducir el consumo de
tabaco.

Los fumadores deberian lener acceso 8 mas programas gratuitos para dejar de
fumar,

Los fumadores deberian lener acceso a mas programas gratuitos para dejar de
fumar.

El gobierno deberia imponer restricciones mis estrictas o le producoidn de tabaco,
aungue afecte a la economia y al empleo.

El gobiermo deberia imponer restricciones mis estriclias o la produccidn de labaco,
aungue afecte a la economia y al empleo.

Los empleadores deberian tener derecho a no contratar a fumadores.

Los empleadores deberian tener derecho a no contratar a fumadores.

Opciones aleatorias:

Elincremento de impuestos es una buena solucion para reducir el consumo de
tabaco.

El estado deberia evilar gue se vendan cigarrillos con capsulas sabonzadas,

'El Estado deberla multar a guienes venden cigarrillos sueltos,
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D.2 SECCION C: EXPERIMENTO DE ELECCION DISCRETA (DCE) E IDENTIFICACION DE MARCA
ILICITA

PACITH

Tipa 20 ciganiios suelos a ko laigo de Lina cajelila por wemana 20 cigarriiog sl 8 o lago de

Lna seEmana L i
Precio B, Piecia olal gor 70 cigarnilion Prescio folal poe #0 cigartiion Precia ot pos 20 cxparmsos B 00
16,00 Bs 12,00 Bs ]
[preco por unadad 080 Bs ) [precia por unedad O 60 B (PIRCio pod uniad O 40 B )
Caracieilstica Coiy Chpaula saborizada By Cdgrula salonada Bin Chprala sabang sda
Marea L&k P ifie (LY

— open Open2 _ Mo

A continuacidn se Le presentard cinco diferentes conjuntos de opciones de productos de tabaco para fumar durante los prizimos 7 diss. Podria por favor revisar cuidadosaments
cada conjunto.

Las opclones varlardn en aspectos como:
» la forma de venta, en donde usted podrd escoger entre comprar una cajetilla de 20 cigarrillos para los prowimos 7 diss o i comprando dentro de s semana 20 cigarrillos sueltos,

« la marca,
o |a inclusidn de cdpsulas saborizantes, v
» &l precio,

Por favor congidere estas como las Unicas opclones disponibles, independientements de cull es s marcs o formato que consume regularments.
En cada conjunto podrd elegir entre Opcidn 1, Opcidn 2, Opcidn 3, o no fumar durante los siguientes 7 dias.

A disponibles en el mercado. Algunas pueden corresponder & productos legales y otras a productos de

Lerecer JIMETLR
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D.4 SECCION D: HABITOS DE CONSUMO DE TABACO

D1 Ladltima ver que compro cigarmillos. justed

compra:
1 Capetilla
2 Cigarrillos sueltos > D22
3 Mo compré e D3

D2.1 ;Cuil es el precio de la cajetilla que
compra?

D2.2 ;Cudntos cigarillos sueltos compra?

il —

D2.3 ;Cudl fue el precio del total de dgarrillos
sueltos en esa compra?

S—

D3. ;Con qué frecuencia consume cigarrillos?

1 Diatiamente = El
2 Algunos dias ala semana D32

3 Algunos dias sl mes = D34,

D3.1 Piense en un dia normal, ;Cudntos
cigarrillos consume?

Cantidad: :| » Dd

D3.2 Piense en una semana normal, joudntos
dias consume cgarrillos?

dias:

1]

D3.3 Ahora piense en los dias de esa semana en
que si fuma cigarrillos. jcudntos cigarrillos
consume, en promedio, por dia en esos
dias?

Cantidad:

—

-

D3.4 Piense en un mes normal, ;Cudntos dias
consurmie cigarrillos?

L]

D3.5 Ahora pense en los dias de ese mes n que
sl fuma dgarrillos, ;cudntos dgarrillos
consuime, en promedio, por dia en esos
dias?

Cantidad:

L]

D4 ;Cudl es su marca de cigarrillos preferida?
puede elegir mds de una opadn
Mota: Marque todas las que correspondan

Al Darby Nl Bohem

Bl Casing ) Esse

O Lam Pl Ludky Strike
Dl Actoria Q& camival

B camel Rl 10120

Fl camba S hius

Gl pMaster T Prestige Slims
H  Marboro U juisalmer

I Big Ben V1 Hamilton

h Dhjarurm W1 River

Kl BlackMask ™ indy

. LD AL Manchester
M} Winston Z) Otro |especifique)

D5 Cuwil es la marca de los ultimos agarnllos

que compra?

L Derby 14 Bghem

2. Casino 15 Esse

3 Lam 16 | ycky Strike
4 Astoria 17 camival

B camel 18. j0n0

6 Camba 190 hius

7. Master 20. Prestige Slims
8 Marboro 2L jaisalmer

9. Big Ben 22 Hamilton
10. Djarum 23, Rivar

1L plackMask 2% indy
LT 25 Manchester
13 Winston 26. Otro (especifique)

D& A qué edad comenzd a lumar
regularmente?

Afos:

D7 intentd dejar de fumar en los dltimos 12

mases?

I Si
2 No

DR ;Habitualmente, usted consume alglin
preducto de tabaco alternativo al cigarrillo
manufaclurado? Nota: Marque todas las
que correspondan
Al Vapeadores
B Cigarrillos electrdnicos [e-cig)
<) PODs de nicotina
D) Sistemas de calentamiento de tabaco

El | inhatadores de tabacs

Fi Sprays de nicotina
G} Dispositivos de vaporizacidn de tabaco seco
Hi

Minguno

h Ohro lespecifigue)




=

=\ )
TABACONOMIA
K(é,ies N @UPB SRR

El. Porla manana, jcudanto tiempo después de E2. Le resulta dificil abstenerse de fumar en E3. ;Qué agarrillo te resultaria mas dificil dejar?
despertarse fuma usted su primer lugares donde esta prohibido (cines,
cigarrilla? bibliotecas, etc.)?
1 Dentro de los primeros 5§ minutos 1 Elprimero del dia
2 6 a 30 minutos 1 S5i 2 Otro
3 31 a 60 minutos 2 No

4 Mas de 60 minutos

E4. ;Fuma mas durante las primeras horas tras E5. ;Fuma usted aun cuando esta tan enfermo E6. ;Como evaluaria su estado de salud actual?
levantarse que durante el resto del dia? que tiene gque permanecer en cama la
mayor parte del dia?

1 Muy bueno
2 Bueno

1 Si 18 3 Regular

2 No 2 No 4 Malo
5 Muy malo

D.6 SECCION F: JUEGOS INDIVIDUALES

A.6.1Juego de Loterias

Hemos terminado con las preguntas sobre consumo de cigarrillos.  Ahora, vamos a realizar unos juegos con los cuales podrad ganar un pago
monetario. Solamente le vamos a pagar uno de los juegos, lo cual se definird a través de un sorteo.

En el primer juego le mostraremos una imagen como esta con dos lados (azul y verde), cada uno con un monto de dinero. EL monto es igual en la
primera fila, pero en las siguientes el lado azul sube y el verde baja. Haremos una ronda de Practica.

Debe elegir una opcidn sabiendo que recibird uno de los dos montos.

Aqui tengo una bolsa con tres perlitas de color verde y tres perlitas de color azul. Segun color que usted saque de la bolsa puede recibir uno de los
montos que esta en la figura que le voy a mostrar a continuacion:

Fijese que en la primera fila los montos son iguales, lo que quiere decir que sin importar qué bolita saque, usted va a recibir el mismo monto. En las
filas sucesivas el monto para la perlita azul sube y el monto para la perlita verde baja. eso quiere decir que si saca la perlita azul usted puede recibir un
monto mas elevado, pero también puede recibir menos dinero si saca la perlita verde. ; Estan claras las reglas?

Elijauna opciénentre A,B,C,0 D

Opciones Azul Verde
A Recibo Bs. 8 Recibo Bs. 8
B Recibo Bs. 11 Recibo Bs. 5
C Recibo Bs. 14 Recibo Bs. 2
D Recibo Bs. 16 Recibo Bs. 0

Debes elegir una opadn entre A y F. Luego, saca una bolita de La bolsa.
Seglin la opcidn que hayas elegido y el color de la bolita que sague, recibird un pago especifico.
Tu tarea es elegir la opcidn que prefiera en cada ronda.

F1l. ;Cudl de Las siguientes opciones elegirias?

1 Opcion A 2 Opcion B 3 OpaonC 4 OpaonD
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L) Recibo Bs. 20 Recibo Bs. 20
B Recibo Bs. 23 Recibo Bs. 17.5
C Recibo Bs. 27 Recibo Bs. 15
D Recibo Bs. 30.5 Recibo Bs. 12.5
E Recibo Bs. 33.5 Recibo Bs. 10
3 Recibo Bs. 43.5 Recibo Bs. 0

Debes elegir una opcdn entre A y F. Luego, saca una bolita de la bolsa.
Segun la opcidn que hayas elegido y el color de la bolita que saque, recibird un pago especifico.
Tu tarea es elegir la opcion que prefiera en cada ronda.

F1. ;Cudl de las siguientes opciones elegirias?

1 Opcién A 2 Opcion B 3 Opcidn € 4 Opcidn D 5 Opcion E 6 Opcidn F

F1.2 ;QUE COLOR DE BOLITA SACO?

2 VERDE

D.6.2. JUEGO DE ELECCION DE RECOMPENSAS

Ahora haremos otro juego. De igual manera procederemos a una ronda de prictica.

Le voy a mostrar mi pantalla con diferentes opciones de las cuales tiene que escoger solo una (una opcidn en fila).

En cada opcidn existen dos pagos. EL primer pago lo recibird hoy, y el segundo, en 5 semanas. en forma de crédito a su celular.
Elija una opcidn entre A, B.C.o D

Opciones (En esta semana) (En 5 semanas)
A Recibo Bs. 0 Recibo Bs. 50
B Recibo Bs. 11 Recibo Bs. 29
C Recibo Bs. 22 Recibo Bs. 8
D Recibo Bs. 33 Recibo Bs. 0

Ahora relizaremos el juego que definird su pago. Se te presentardn una serie de decisiones con dos recompensas
Una cantidad de dinero disponible inmediatamente y ademds una cantidad mayor de dinero disponible en el futuro (en 5 semanas).
Tu tarea es elegir la opadn que prefieras en cada ronda

NOTA: No hay respuestas correctas o incorrectas; simplemente elige la opcidn que prefieras.
Fl. ;Cudl de Las siguientes opciones eleginas?

1 Opcién A 2 OpuonB 3 Opaén C 4 OpcionD
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Opciones (En esta semana) (En 5 semanas)
A Recibo Bs. 0 Recibo Bs. 46
B Recibo Bs. 6.5 Recibo Bs. 34.5
C Recibo Bs. 12.5 Recibo Bs. 23
D Recibo Bs. 19 Recibo Bs. 11.5
E Recibo Bs. 25.5 Recibo Bs. 0

Ahora relizaremos el juego que definird su pago. Se te presentaran una serie de decisiones con dos recompensas
Una cantidad de dinero disponible inmediatamente y ademis una cantidad mayor de dinero disponible en el futuro (en 5 semanas).
Tu tarea es elegir la opcidn gue prefieras en cada ronda.

NOTA: No hay respuestas correctas o incorrectas; simplemente elige la opoidn que prefieras,
F1. ;Cudl de las siguientes opciones elegirias?

1 Opcidn A 2 Opcion B 3 Opcion C 4 Opcion D 5 Opcion E

F3. ;CUAL ES EL EJERCICIO QUE SE VA
TOMAR EN CUENTA PARA EL PAGO?

Mota: Se hard un sorteo MONTO GANADO JUEGO 1: MONTO GANADO JUEGO 2:
1 EJERCICIO 1 El monto en bolivianos gue usled gand es: El monto en bolivianos que usted gand es:

en esta semana ... Y en 5 semanas ...
2 EERCICIO2  p»  G4lb

»  SecciénH Nota: si 12 elige 5 saltar a H

F4.2 ;A qué numero de teléfono le podriamos F4.3 ;Cudl es su linea telefonica?

dar el pago? ,
Nota: Esta pregunta es unicamente para la

recarga de telefono, no lo volveremos a
contactar para una encuesta. recuerde que
N0 SOMOs una empresa comercial

Numero: :l 1 Entel

2 Tigo
3 Viva
4 Otro (especifique)
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D.7 SECCION G: PREFERENCIAS AUTORREPORTADAS

A continuacion, le presentaremos algunas frases que tienen que ver con como es usted en su vida diaria.
Para cada una, indique qué tan de acuerdo se siente o qué tan dispuesto(a) estaria a actuar de esa manera, utilizando la siguiente escala:

1 = Nada

2 = Poco

3 = Regular
4 = Bastante
5 = Mucho

(Por favor, seleccione el nimero gue mejor representa su forma de pensar o actuar. No hay respuestas correctas o incorrectas.)

G1 ;Qué tan dispuesto(a) ests a comparlir con olras personas sin esperar nada a cambio (por ejemplo, en caridad)?

G2 ;Que tan dispuestola) esta a castigar a alguien que le trata injustamente, incluso si eso puede tener consecuencdas negativas para usted?
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Anexo E: Consentimiento informado

“Experimento de eleccion discreta sobre preferencia en el consumo de tabaco en Bolivia™

Usted esta invitado a participar en el proyecto de investigacion que se describe a continuacion:

iDe qué trata este proyecto de investigacion?

Este estudio busca conocer las preferencias, habitos y opiniones de las personas adultas que fuman
cigarrillos en distintas ciudades de Bolivia y Colombia. La informacidn que usted proporcions nos ayudara a
entender como toman sus decisiones de compra, qué opinan sobre las politicas para &l control del consumo
de tabaco vy como valoran posibles ayudas para dejar de fumar. Los resultados serviran para el disefo de
mejores politicas plblicas para reducir los dafios que @usa el mbaguismo.

{Quiénes estdn realizando el estudio?|
El estudio lo realizan investizgadores|{as) de I2 Universidad Privada Boliviana.
0w involucra partidpar en esta investigacion?

Si decide participar, es importante que entienda las actividades gue realizara. Usted responderd un
cuestionario gue incluye preguntas sobre sus habitos de consumo de digarrillos, sus opiniones sobre politicas
para el control del tabaco y sus preferencias frente a distintas opciones relacionadas con los productos de
tabaco. Ademas, se le presentaran peguefios ejercicios para conocer como valora ciertas caracteristicas de
los digarrillos y come percibe la posibilidad de dejar de fumar. La duracion aproximada de la encuesta es de
25 2 30 minutos, dependiendo del tempo gque usted tome para responder.

:0ué mas incluye la actividad?

Ademas del cuestionario, hoy participara en dos actividades donde ganara un premioc monetario segun sus
respuestas.

iEs segura su informacion?
Su participacion en este estudio es confidencial. Toda la informacion que nos brinde sera tratada con cuidado
y siguiendo normas éticas para proteger su privacidad. Su nombre sera cambiado por un codigo, asi que

nadie podra saber sobre informacion. Los datos que recolectemos se usaran solo para cumgplir los objetivos
del estudio y para fines académicos. No compartiremos esta informacidn para ningln otro propdsito.

iHay algun riesgo en este estudio?
Las actividades del estudio no representan ningun riesgo para los participantes.

sComo me beneficiara el estudio?

La informacion que usted nos brinde comtribuird a generar evidencia que sirva para evaluar y disefar
mejores politicas publicas para el control del consumo de tabaco en Baolivia y Colombia. Estas politicas
podrian ayudar a proteger la salud de la poblacion. Aunque usted no recibira un beneficio directo por
participar, su colaboracidn serd muy valiosa para el bienestar de la comunidad.
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:Puedo retirarme de la investigacion?

Su participacion es completamente voluntaria, por lo que puede negarse a participar, o bien, retirarse en
cualquier momento. Lo anterior, no afectara su relacion actual o futura con la Universidad Privada Boliviana.
+Quien puede responder mis dudas?

Antes de participar en la presents investigacion, usted puede realizar todas las consuitas que considers
necesarias, las cuales deberan ser respondidas por los encuestadores. También puede aclarar sus dudas
durante su participacion.

< Puedo averiguar los resultados del estudio?

Si. Una vez se haya analizado |a informacion, un resumen de |os resultados del estudio estara disponible para
gl publico en general. Usted podra solicitar esta informacion a los contactos detallados mas abajo.

:Dénde puedo obtener mayor informacion?

En caso de mas adelante necesitar un mayor nivel de informacion, puede contactar a Joaguin Morales de la
Universidad Privada Boliviana, llamando al teléfono 426 8287 (interno 361) en horario de oficina, al celular
71040835 o puede escribirle al siguiente correo electronico: josguinmorales@upb.edu.

<A quién puedo dirigirme si tengo alguna queja?
Esta propuesta ha sido aprobada por el Comite de éﬁ:lvTrlrup:rl-n:il de la Universidad Privada Boliviana.
El nimero de aval ético es CET-01012121. Puede contactar al Comité de Etica y Transparencia de la

Universidad Privada Boliviana, llamando al teléfono 426 8287 o escribiendo al correo electronico
avillazon®yuph edy.

Muchas gracias por su tiempo, jesperamaos contar con su participacion!




= S

=\ )
(SDSN  @UPB  imasguss



